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Textova PPC reklama je jedinecCny nastroj na zvysSenie predaja prostrednictvom web
stranky. Reklama ma atraktivny design, oslovuje vela ludi, smeruje zaujemcov o vas produkt

na vasu webstranku a je cenovo vyhodna, nakolko je spoplatnena za kliknutie.

Pozrite sa, ako bude vasa reklama vyzerat.
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V sobotu 25. maja sa u nas konaju
eurovolby: Preco sa vysledky dozvieme az z

nedele na pondelok? Neokrdchané spisoby
ucitetky v bratislavskej
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HOTEL ZERRENPACH OSRBLIE
Frijemne prostredie, utulne 1zby, chutné
jedla, wellnes a krasna priroda
www.zerrenpach.sk

Europoslanci si voleni na 5 rokov. (ilustraénég foto)
Zdroj: TASR

NAHLAD ODKAZOV

Napriek tomu, Ze na Slovensku ob¢ania odvolia vo
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volbach df;) Europskeho parlamentu (EP) u.z v sobotu Fasadne obklady Pener

25. maja, ich oficialne vysledky by sa verejnost mala

dozvediet aZ po uzatvoreni volebnych miestnosti v NAICITANEISIE 24h / 3d / 1d

posLednom Clenskom State EU. 1. Agata Pracharova ¢eli Sokujlicim
spravam: Podviedol ju manzel potas

Pre TASR to uviedla Sona Mellak z Kancelarie EP na Slovensku. "Volby do nakricania Talentu s Marovou?!

ILUSTRACNY NAHLAD WEB STRANKY

Prostrednictvom
nasho rozhrania si

vie nastavit kampan
kazdy sam




Ak mate akykolvek
problem s pouzivanim
nasho systému,
zavolajte nam,
radi pomozeme

Y

Predtym, ako zacnete tvorit kampan

Urcite si, Co chcete reklamou dosiahnut, rozmyslite si, ktory produkt ponuknut ako prvy

a akeé su dévody, preco by si to mal klient kupit prave od vas.

Na zaklade cielov si zvolte rozpocet pre vasu kampan. Zvycajne klienti investuju do tejto
kampane 500€ na mesiac s tym, ze mali klienti si zvolia aj nizSiu sumu a ambicidzny

klient si zvoli sumu vyssSiu.

Vas rozpocet je vsak flexibilny, budete ho mat neustale pod kontrolou, sami si zvolite,
ako rychlo sa rozpocet bude minat, kampan mozete kedykolvek zmenit, pozastavit

alebo opat spustit.




Ak nemate
k dispozicii obrazok,
nevadi, vyberte si
zdarma niektory
Z nasej fotobanky

Oy

Nastavenie kampane

Po nalogovani sa do vasho Etarget konta si zvolite moznost ,,Pridaj novy textovy odkaz”.

Krok 1 - vytvorenie reklamného odkazu

Zakladom uspechu vasej kampane je kvalitne vytvoreny reklamny odkaz. Najprv venuj-
te pozornost volbe spravneho obrazku, pretoze prave ten pritiahne pozornost vasho

buduceho zakaznika ako prvy.

Najlepsi obrazok obsahuje fotografiu osoby, ktora vas produkt prave pouziva, napr.
mlady clovek v skole je vhodny pre jazykovy kurz, dovolenkar v plavkach pre cestovnu
kancelariu alebo operator so sluchadlom pre sluzby call centra. Nezabudajte, ze
obrazok sa zvycajne zobrazuje v mensom rozmere, preto by mal obsahovat zaber

zblizka a nie z dialky.

Odporucame vyuzit moznost rotujucich obrazkov, nakolko pritahuju vacsiu pozornost.

Mozete si vytvorit mini pribeh az z piatich obrazkov, ktory lepsie predstavi vas produkt.




Nastavenie kampane

Nasledne napiste reklamny text. Ten je rozdeleny na titulok a popis. Uz samotny titulok

oy mal byt dovodom na navstevu vasej stranky, ak si chce klient nieco od vas kupit,

oretoze nie kazdy si precita aj popis. Text ma byt konkrétny, presny a ma obsahovat vasu

vyhodu.

Nakoniec vliozite URL adresu stranky, na ktoru sa ma vas buduci klient prekliknut. Zvolte
taku podstranku, ktora presne popisuje propagovany produkt tak, aby sa navstevnik

nemusel nikam preklikavat, ak sa chce dozvediet viac, alebo si produkt rovno objednat.

Reklamny obrazok,

text a obsah cielovej
URL musi tvorit jeden Aby vasa kampan bola Co najskor uspesna, pripravte siviac reklamnych odkazov, aby ste

obsahovy celok si nasledne vedeli vybrat ten, ktory funguje najlepsie.




Nastavenie kampane

Krok 2 - zacielenie reklamy

Potreby kazdej firmy su Specifické a preto nie je mozné ponuknut jednotny sposob zacielenia
reklamy. Etarget ponuka viacero moznosti tak, aby si kazdy inzerent mohol zvolit rieSenie, ktoré

mu vyhovuije.

Proces vyberu cielenia zacina definovanim, kto je vas klient. Je to skor zena alebo muz? Chcete
oslovit klientov z celeho Slovenska, alebo len z urciteho regionu? Definuje ho skdr zaujem o sport

alebo o varenie?

Vyberte si jednu z moznosti a nastavte cielenie kampane.

70 SR @

KlGcoveé slova Zaujmove publika Kategorie web stranok Retargeting
popiste vas produkt a vyberte si zaujmy, vyberte si tematicke oslovte opakovane
nas systém oslovi tych na zaklade ktorych stranky, na ktorych sa ludi, ktori uz vasu

spravnych ludi oslovite svoje publikum vasa reklama zobrazi stranku navstivili



Nastavenie kampane

Krok 3 - ceny a obdobie kampane

VaSe peniaze mate stale pod kontrolou. Nastavujete si, aka ma byt cena za kliknutie,
aku sumu nechcete prekrocit za den a aka ma byt maximalna suma za kampan. V zavislosti

od vasich nastaveni a aktualneho dopytu po reklame v nasom systéme nasledne

ziskate zobrazenia reklamy a nové navstevy na vasej webstranke.

Aby ste mali istotu maximalnej vysky nakladov na reklamu v systeme Etarget, u nas si
nakupite kredit vo vyske, aku si sami zvolite, ktory v ziadnom pripade nemdze nas
Vetky nastavenia system prekrocit.
mozete kedykolvek
zmenit, t.j. aj pred
spustenim kampane,

: v : a) Pre kazdu kampan si nastavite aj obdobie, pocas ktoréeho sa bude reklama zobrazovat.
d] pocas je] trvania




Tajny tip pre tych, co sa docitali az
sem. Cenu za kliknutie, ktort vam od-
poruca systém, nemusite dodrzat.
Skuste zadat o 15% nizsSiu a kampan
bude mat tiez dobreé vysledky za pred-
pokladu, ze aktualne nie je prilis silna

konkurencia.

Doplinkové nastavenia

Mozete a nemusite vyuzit dalSie moznosti ako

dynamicky retargeting, detailné meranie kon-

verzii za ucelom performance optimalizacie a
dalSie. Tieto nastavenia odporucame konzul-
tovat s nasimi odbornikmi, ktori vam radi tele-

fonicky poradia.

ETARGET




Spustenie kampane

Po vytvoreni reklamného odkazu, nastaveni cielenia, rozpocCtu a cien za kliknutie

potrebujete pre spustenie kampane mat aktivny kredit.

Uhradu za navysenie kreditu méZete vykonat bankovym prevodom alebo

kartou. Po kazdej uhrade vam pride emailom faktura - danovy doklad.




PocCas trvania kampane

PocCas trvania kampane dostavate trvale pristup k aktualnym vysledkom,

Statistikam o priebehu kampane a rovnako aj moznost nastavenia menit tak,

aby vyhovovali vasim potrebam. Kampan mozete kedykolvek spomalit, pripadne

 m—
—

uplne zastavit a spustit ju neskor.

Quality Score

Q0 2

¢ -0.1%

V pripade otazok vam kedykolvek telefonicky alebo emailom poradime, ako

kampan nastavit tak, aby vam prinasala maximalny uzitok.
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