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Pozrite sa, ako bude vas banner vyzerat.
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MIMORIADNE V Smere sa
nedohodli na novom
ministrovi financii:
Pellegrini oznamil razny
krok

el pred hodinou

Dar prirody, ktory nam méze zavidiet
cely svet: Ludia veria na zazracnu silu
slovenskych pramefiov

}i. . pred & mindtami }

§ Na Slovensku je priblizne 1600
minerainych a termalnych pramenov.
Majviac sa ich nachadza medzi ... viac »

» Robetnik sa vratil zo Sichty a zaZil najvacsi Sok
Omyl, ktory z neho spravil milionara

« FOTO DievEatko (10) bole na dovolenke v exotike:
Vratilo =a odtial s desivou infekciou

Domace

Minister Ersek sa v NAKA stretol so
Zéfom policie Lucanskym, ddévodom
bola vystavba D4 a R7

pred 34 mindtam

BRATISLAVA - Minister dopravy
Arpad Ersek (Most-Hid) sa v
stredu (3. 4.) stretol s policajnym
prezidentom Milancm
Lucanskym. ... viac »

s Milosiny Zivot prezidentky éauutc vej, jej partner
Peter chce byt oporou: &j toto sa méZe stat po
svadbe
[ERt) FOTO Vazna nehoda pri Rimavskej Sobote
Kolizia dvoch aut i vyZiadala tafko zranenych

a =) Fragka pri odvolavani ministra Erseka
za kauzu Visnové: Prazdna sala, kealicia hovori o
divadle

. 5&f mafianskeho gangu Pifo vypovedal na MAKA: S
vyietrovatelmi 0dajne spolupracuje

I3 Srnrtleu

V koalicii to kvdli ustavnym sudcom
opat vrie: Bude verejna volba? Bugar
podozrleva partnerov

pred 32 mindtam
BRATISLAVA - Kriza na Ustavnom stde
este stale nie je dplne zaZzehnana. Sice
vEera poslanci ... viac =

EZE] Oslava 70 wirofia vzniku NATO vo
Washingtone: Vystipil aj $&f slovenskej diplomacie
Lajeak

Rozpravkoveho princa Radovana trapi
zdravie: Choroba ho priputala na
I67kol

pred 52 minutami

PRAHA — Do pamati fudi sa zapisal ako
usmievavy a krasny princ Radovan z
rozpravky Princezna ... viac »

IMarkizak ofvorene o novej :ném-:gsi : Mojou frajerkou
nikdy nebude... Som promiskuitny!

Bora stavi v déleZitych pretekoch
vietko na Petra Sagana: Nemam
obavy, verim mul

B8 FOESELARE - Peter Sagan, Juraj
Sagan, Danigl Oss. Marcus Burghardt,

Maciej Bodnar, Lukas Pistlberger a
Andreas Schilliger ... viac =

Bleskovy navrat z dochedku: McGregor sa vracia do
ringu! Jeho status hovor! za vietko

Mowy rebricek FIFA vas nepotesi: Slovensko sa po
prehre s VWalesom prepadio

Prominenti

Dovolenkova drama slovenskeého
rapera: Lod zacala horiet, obrovsky
strach a panikal

pred & hodinam

THAJISKD - UFije si vibec
niekedy klasicku dovolenku? Este
v septembri potas naknicania
videoklipu 5 Dominkouw Mirgovou
zazil ... viac »

Farba manikiry odhali, akj mate charakier: Co

prezradza o znamych Slovenkach odtien laku na

nechtoch?

E=ZE] 50K pre Jana Laaka: Dali mu bager,

zdemoloval nim cudzie auto!

E2E) Heredka Suvadova: Svoje telo "poZicala

slavne] modelke, po 40-tke draZdi bradavkami
Znama blondinka v plavkach: Po froch defoch

ma telo... Jedna basen!

Stvrtok, 4. april 2018, Mening ma |zidor, zajira Miroslava

Dnes 3 dni Tyzden

-

* MIMORIADME V Smere sa nedohodli na novam

ministrovi financii: Pellegrini oznamil razny krok
BRATISLAVA - Docasnym Sefom
rezortu financii by sa mal stat

Ako povedal...

“ Milostny Zivot prezidentky l1:“,:7;|.'||..'lcn.'ej..jEj partner

Peter choe byt oporou: Aj toto sa maZe stat po
svadbe

“ Fobotnik sa vratil zo Sichly a zazil najvacsi sok:

Omyl, ktory = neho spravil milionara

© Markizak otvorene o novej znamostic Majou

frajerkou nikdy nebude. . Som promiskuitny!

“ Rozpravkoveho princa Radovana trapi zdravie:

Choroba ho priputala na 163ko

. predseda viady SR Peter Pellegrini.

Bannerova reklama je vizualny format, ktory sa zobrazuje
na internetovych strankach okolo ich vlastného obsahu.

Jeho Ulohou je uputat citatela stranky, zvysit vasu

poznatelhost a povedomie o znacke, zobrazit vas pro-

dukt a informovat o benefitoch sluzieb, ktoré
ponukate. Sprevadza uzivatelov internetu na stovkach
stranok, pripomina sa im s vasou ponukou a vzbudzuje

zaujem o nu bez toho, aby na banner museli kliknut.

Prostrednictvom
nasho rozhrania si
vie nastavit kampan
kazdy sam




Predtym, ako zacnete tvorit kampan

Na zaciatku pripravy kampane si urcite ciel, ktory chcete dosiahnut. NajCastejsie je
cielom inzerentov v bannerovej kampani zvysit povedomie o znacke, predstavit
novinku alebo akciu, informovat postupne o ponuke a ukazat svoje produkty, retar-

geting a pokracovanie/nadstavba textovej reklamy.

Optimalny rozpocet na bannerovu kampan je 1000 € na mesiac. Uz od
500 € vSak od nas dostanete vyrobu banneru v troch réznych

velkostiach zadarmo.

BEGIN,
Kazdému klientovi tiez vieme pomoct s nahratim bannerov, nastavenim a optimal-
izaciou kampane a poradit, co by mohlo byt na banneri, aby sa pacil a plnil svoj

ciel.




Ako na pekny a funkcny banner

NajCastejSie pouzivané bannery s najlepsim umiestnenim na strankach su:

square 300x250, doublesquare 300x600 a billboard 970x250.

To, ¢o by mal obsahovat dobry banner, zavisi predovsetkym od ciela vasej kam-
pane. Ak chcete ukazat svoje produkty, zabezpecte si ich kvalitné fotografie,
pokial chcete zvysSit povedomie o vasich sluzbach, vyberte najdblezitejSie vyhody

a prinos, ktory maju pre zakaznikov.

Nezabudnite na korporatne farby a fonty. Pokial nemate vlastny firemny dizajn
manual, je dobré, ak banner graficky koreSponduje s vizualom landing page -

stranky, na ktoru vedie, resp. s vaSim webom.

Sucastou banneru tiez moéze byt vase logo a call-to-action button - tlacidlo, ktoré

nabada na akciu, napr. zaregistrovat sa, sutaz, viac informacii, kupit, objednat a pod.

Pozrite si ukazky bannerov nasich klientov. w



https://www.etarget.sk/ads.php

Nastavenie kampane

Po nalogovani do vasho Etarget konta zvolte moznost: , Pridat banner®.

Krok 1 - Zacielenie reklamy

Na zaklade toho, aky mate produkt a Co chcete svojou bannerovou kampanou do-
siahnut, zvolte vhodné cielenie. NajCastejSie si naSi zakaznici vyberaju Zaujmoveé
publika, ktoré sme najnovsie este rozsirili, a svoju cielovu skupinu si v nej najde

vacsina inzerentov.

Zaujimavé moznosti ponuka aj Soc-demo cielenie, vdaka ktorému bannery ciel-

ime na lokality, v ktorej zije vasa cielova skupina.

Bannerova reklama moze byt pokracovanim ci nadstavbou k inym formatom,

napriklad k textovej reklame, reklame vo vyhladavacoch a pod.

Vtedy zvolte retargeting a cielte na navsStevnikov vasej stranky, ktorym treba vasu

ponuku viackrat pripomenut predtym, nez sa rozhodnu nakupit alebo vas kontaktovat.



Nastavenie kampane

Pre eshopy odporucame vyuzit dynamicky retargeting bez nutnosti html feedu,

ktory vam usetri vela Casu a prace.

Ak chcete vyskusat, ktory spdsob cielenia je pre vasu reklamu najefektivnejsi,

maozete nastavit aj viac kampani s roznym typom cielenia naraz.

Krok 2 - Nastavenie frekvencie zasahu

Pri nastavovani kampane myslite na spravnu frekvenciu zasahu, teda, kolkokrat

chcete banner zobrazit jednému uzivatelovi denne, tyzdenne alebo mesacne.

Pri Standardnej dizke kampane 2-3 tyZdne sa nam osvedcili nastavenia 4 - 8 zobra-

zeni pocas dna.

Pokial chcete, aby kampan bezala len kratko ale o to intenzivnejsie, je vhodné

frekvenciu tomu prisp6sobit a zvysit ju.




Vsetky nastavenia
mozete kedykolvek
zmenit, t.j. aj pred spus-
tenim kampane, aj
pocas jej trvania

Nastavenie kampane

Krok 3 - Ceny a obdobie kampane

Rozpocet mate stale pod kontrolou a neminiete viac, ako si nastavite. Pri banner-
ovej reklame sa stanovuje cena za 1000 zobrazeni (CPM). Zobrazenia su pri vi-
zualnej reklame hodnotnejSie ako kliky, budovanie povedomia o znacke a
zvySovanie poznatelhosti vyznamne prispievaju k zvysSovaniu predajov,

pocet klikov pritom nie je rozhodujuci.

Odporucana cena za 1000 zobrazeni (CPM) je 1 €. Ak necielite plosne, nastavte

vysSiu cenu, napr. 1,2 €.

Pokial si zvolite cielenie na prémiové stranky, rovnako pocitajte s vyssou cenou.

Nastavenu cenu neprekrocite, moze byt rovna alebo nizsia, ako ste nastauvili.




Spustenie kampane

Po vytvoreni reklamného odkazu, nastaveni cielenia, rozpoctu a cien

za kliknutie potrebujete pre spustenie kampane mat aktivny kredit.

Uhradu za navysenie kreditu moZete vykonat bankovym prevodom

alebo kartou. Po kazdej uhrade vam pride emailom faktura -

danovy doklad.




PocCas trvania kampane

PocCas trvania kampane dostavate trvale pristup k aktualnym

\

—

vysledkom, statistikam o priebehu kampane a rovnako aj moznost

nastavenia menit tak, aby vyhovovali vasim potrebam. Kampan

 m—
 m—
 m—

mozete kedykolvek spomalit, pripadne uUplne zastavit a spustit ju

neskor.

V pripade otazok vam kedykolvek telefonicky alebo emailom po-

radime, ako kampan nastavit tak, aby vam prinasala maximalny

Quality Score (%itok.
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