Ako cielit’ reklamu Etarget?
Myslite ako vas zakaznik

Urcite sa aj vasa firma stretla s podobnou situaciou. Investovali
ste vel’a pefiazi do reklamy, no ta sa minula a¢inkom. Netrafila

. S . . .
“ Caro uicinnosti reklamy spravnych P'udi alebo im neposkytla to, co potrebovali.

v online ¢lankoch a vo vyhla-

davacoch je v nizkej cene a Cielenie je rozumné nakladanie s peniazmi
presnej muske.

- tyzdennik Trend
Cielenie reklamy znamena, ze oslovite prave tych 'udi, ktori maja
zaujem o vasu ponuku. Zaroven zbytocne neplatite za tych, kto-

rych o vase sluzby nemaja zaujem.

Mate rovnaky problém?

Oslovte ludi spravnym

posolstvom Hip-hopovy album si malokedy kupi clovek nad 40 rokov. A po-
Povnicke nacinie len t'azko predate vegetarianovi.

Zacielenim reklamy je mozné

jednoducho vybrat’ pre kazdd

skupinu zakaznikov vyhodu, na

ktoru reaguje najlepsie.

Poznate to aj z vasho biznisu: vase produkty mézu byt” pre milio-
ny l'udi, no stale nie st pre kazdého.

Cielenie Setrf peniaze tym, ze oslovi I'udi zo zaujmom o vase sluz-
by.

Vasi zakaznici su rozni

Vasi zakaznici st r6zni. Kazdy z nich ma iné ocakavania od vasho
produktu ¢i sluzby. Kazda skupina zakaznikov ,,poc¢uva® na iné

argumenty.

° pre niekoho je dolezita cena

. iného zaujme kvalita produktu

° tretiemu zalezi na dobrom servise

Priklad Fitnes Centrum

KaZdy clovek md vlastny dévod na
ndvstevu fitnes centra, a iné
dévody ho nemusia oslovit.

(pokracovanie na d'alSej strane)

www.etarget.sk



*Priklad Fitnes Centrum Dve jednoduché otazky vam pomozu spravne zacielit’ kampan v

vy . . Etargete.
Kazdy clovek ma vlastny dovod na argete

navstevu fitnes centra, a iné

. . ., Otazka 1. Komu chcete povedat’ o svojom produkte?
dovody ho nemusia oslovit'.

Spytajte sa sami seba: komu chcete povedat’ o svojom produkte.

° Niekto si chce vyformovat’
postavu

Muzom alebo zenam? Podnikatelom? Mladym? Fanasikom
sportu? Pud’'om, ktorych zaujima politika? Zenam s det'mi?Alebo
hoci aj zubarom ¢i marketérom?

Napiste aspon 5 skupin I'udi, ktorym chcete povedat’ o svojom
produkte. Skuste byt co najkonkrétne;jsi.

° Iny sa chce zbavit’ stresu z
prace

Otazka 2. Co ¢itaju ,,vasi” ludia na internete?

Ku kazdej skupine I'udi, ktort ste vybrali v predchadzajucej
otazke, napiste 10 tém, o ktoré sa skupina zaujima.

Skupina .....cceveevccieinininnnne. ¢ita o:

Skuping .....cceveevviviecrviiecnnn. ¢ita o

. Daldi sa chce zbavit Skupina ....cccvvcvviniciiinnnen ¢ita o
bolesti chrbta .

Skuping .....cccevevvvvivcnvivinennn. ¢ita o

Skuping .....ccceveevviviecrviiecnnn. c¢ita o

Tip: Otvorte si webstranku, o ktorej si myslite, Ze ju ¢ita vasa
cielova skupina. Vyberte najcastejsie pouzivané slova na tejto
stranke.

*Vzor pre vyplnenie:

Fitnes centrum YvEtargete Skupina famisikov sportu ita o: futbal, hokej, Gdborik, liga majstrov,
jednoducho napise tri rozne NHL, basketbal, cyklista, Svetovy pohir, atletika, sjazd, sbort, portovy,

reklamné odkazy a kazdy odkaz ) v vbrand - L
zacieli na inG skupinu zakaznikov. &0 . (lovd vybrané 20 sport.sme.sk)
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Priklad zakaznickeho

cielenia

Zakaznickym cielenim sa reklama
na auta zobrazi na vsetkych
strankach, ktoré navstevuju po-
tencialni zakaznici predajcu aut.
Napriklad na strankach:

O Sporte (cielova skupina muzi)

O podnikani (manazéri, podni-
katelia)

Kde zadat’' v Etargete
zakaznicke slova?

Hned’ potom, ¢o vo vasom
Etarget konte napisete reklamny
odkaz, zadate klucové slova do
takéhoto pola:

Slova popisujice zaujmy vasho Zé.kﬂ

Zadajte slova relevantné k zakaznikovi -

Tip: na tieto slova sa odkaz nebude zo
Donoructe mi d'alSie slova

Co s tymito slovami?

Ak ste poctivo odpovedali na obe predchadzajice otazky, prave

ste sa naucili mysliet’ ako vas zakaznik.

Inak povedané, naucili ste sa cielit’ reklamu na zaklade zaujmov
vasich zakaznikov.

Zakaznicke slova

V Etargete tieto slova nazyvame zakaznickymi slovami. Riadia sa
heslom ,,Kde su vasi zakaznici, tam ma byt aj vasa reklama.® Na
ich zaklade zacielite svoju reklamu.

Reklama sa na zaklade zakaznickych slov zobrazi pri ¢lankoch,
ktoré cita skupina vasich potencialnych zakaznikov.

Vyberajte mensie skupiny zakaznikov

Ako zakaznicke kI'acové slova vyberajte slova pouzivané v ¢lan-
koch, ktoré ¢itaju vasi zakaznici.
Odporuca sa cielit’ na uzsie skupiny zakaznikov, Setrite tak penia-

sV

ze a zasah je presnejsi.
*Priklad

Predajca luxusnych aut pouzije slova charakteristické pre slovnik
ekonomickych médii. Tie ¢ita jeho ciefova skupina.

Predajca horskych bicyklov okrem produktovych slov ,,bicykel*
ako zakaznicke slova pouzije sirsie skupiny slov z oblasti indivi-
dualnych sportovych disciplin: plavanie, beh, turistika, skalolezec-
tvo a podobne

Odporuca sa zadat’ viac ako 50 zakaznickych kI'acovych slov.

Kontaktujte nas

Nase zakaznicke centrum je vam k dis
pozicii kazdy pracovny den medzi 9—
17hod.

Zavolajte nam alebo napiste email,
radi Vam pomozeme s propagaciou va
Sej webstranky.

02 /33554091 info@etarget.sk
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