ETARGET

Pomoc a ATasto kladenA®© otA zky
1 Advod

Potrebujete pomoc s reklamou na internete Etarget? HAladA te detailnA® informA cie? VyhAladajte
odpovede na val"e otA"zky v jednej z nasledovnA“ch kategAtriA-.

V prA-pade, Lle nenAjdete odpoveAZ na val“u otA“zku, kontaktujte nA”s e-mailom alebo telefonicky.

2 Tvorba reklamnA®©ho odkazu

2.1 ASo je Etarget

Etarget je reklamnA” sielLA, prostrednA-ctvom ktorej si mA [Llete kAspilLA reklamnA” priestor na strA'nkach s
najvyL"L["ou nA"vL"tevnos[Aou. VAZaka reklame na internete mA’Llete nA"jsLA potenciA’Inych

zA kaznA-kov, priviesLA ich na val u firemnAs webstrA'nku ATi ehop, L"A-riLA povedomie o val"ej znaATke
alebo zvy["oval A znalos[A atribAstov val_"ich produktov ATi sluLlieb. Etarget na strA nkach ako Sme.sk,
Topky.sk, MarkA-za.sk, Etrend.sk, Pluska.sk a AZall."A-ch viac ako 1 000 slovenskA“ch strA nkach
umiestL[uje reklamu svojich inzerentov. TextovA© PPC reklamy sa zobrazujAs bezplatne, platA- sa all za
zA"ujem potenciA‘Inych zA kaznA-kov, teda all po kliknutA- nAvL tevnA-ka na reklamu. BannerovA”
reklama je spoplatnenA” za 1000 zobrazenA-, priATom za kliky uLl neplatA-te.

3.2 ASo znamenA” PPC?

PPC textovA” reklama &€" pay per click reklama je textovA™ reklama, ako ull' z nA"zvu vyplA“va,
spoplatnenA™ na klik, priATom zobrazenia tejto reklamy sAs bezplatnA©. VA hodou PPC reklamy je, Lle
obsahuje malA” obrA“zok a dostatoATnA" priestor na text (30 znakov pre nadpis + 40 znakov pre popis - 1.
riadok reklamy + 40 znakov pre popis - 2. riadok reklamy), v ktorom mA"Llete produkt predstavilA a
vzbudilA zA ujem. SAsATas[Aou PPC reklamy je aj odkaz na val"u strA'nku v peknom tvare, takLle
uLlA-vateAl presne vie, na akAs adresu sa preklikne, ATo zvy[ uje dA’veryhodnosLA reklamy. TradiATne sa
vyuLlA-va cielenie podAra kArAsATovA ch slov, ale Etarget ponAska aj viacero inA"ch cielenA-, naprA-klad
geocielenie, cielenia podAla typov strAnok, cielenie na zA ujmovA® publikA”, soc-demo mapy atAZ.

4.3 ASo presne znamenA” CTR?
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CTR (z angl. Click Through Rate, miera prekliku) je medzinArodne poullA-vanA” L“tandard merania
kontextovej reklamy. UvA“dza sa zvyATajne v percentA ch a odpovedA” na otA"zku: A, KoAlko percent
ArudA-, ktorA- videli moju reklamu, na reklamu aj kliklo?A*

PrA-klad:
CTR 0,3 znamenA", Lle z tisA-c zobrazenA- reklamy na Lu klikli traja ullA-vatelia.

Pri reklame vo vyhAladA“vaAToch ani pri kontextovej reklame neplatA- inzerent za jej zobrazenie. ZaplatA-
all vtedy, keAZ na jeho reklamu niekto klikne.

5.4 AkAs reklamu poskytuje Etarget? ASo je AsATelom inzercie?

+ Miera prekliku, teda pomer kliknutA- a zobrazenA- 4€“ CTR v percentA ch
* PriemernA” cena za klik (CPC)

2.BannerovA a video reklama &€ tieto typy reklamy sAs oznaATovanA®© aj ako display reklama (vizuA'lna
reklama), keAZLle niektorA“ch konzumentov reklamy upAsta skA'r obrA zok alebo video ako text, vA“davky
do display reklamy vo svete aj na Slovensku neustA’le rastAs a display reklamu si obAlAsbili aj menL ie firmy
ATi drobnA- inzerenti. VA"hodou bannerovej reklamy sAs rA'zne formAty, dobrA© pozA-cie na strA’nkach a
vArATLia interaktivita, ktorA” zvylL uje pozornosA ullA-vateAla (mA’Llu byLA pohyblivA©, dokonca aj 3D).
SAsATaslAou bannerovej reklamy je aj call-to-action tlaATidlo, ktorA© nabA~da ulIA-vateAla k akcii (napr.
kAspilA, sAslAaLl, zaregistrovalLA sa, kontaktujte nAs, viac info a pod.). Rozdiel oproti textovej reklame je
tieLI v spA’sobe platby, v tomto prA-pade sa platA- za 1000 zobrazenA- a kliky sAs zadarmo.

 Miera prekliku, teda pomer kliknutA- vs. zobraznA- 4€* CTR v percentAch

 PriemernA” cena za 1 000 zobrazenA- (CPM)

« Asspel nosLA licitA cie 4€* je dA’leLIitA” parameter pri sledovanA- vA“sledkov val_“ej display reklamy
(bannerov, videa) udA“vanA” v percentA ch. ASA-m vyL"["ie percento mA'te, tA"'m viac sAs val"e
reklamy konkurencieschopnA®© z hAladiska ponAsknutej ceny za 1000 zobrazenA-.

3. Reklama v mobilnA"ch zariadeniach &€ pri nastavovanA- kampane mA“te moLInosLA zvoliLA, na akA“ch
ariadeniach sa budAs zobrazoval A val e reklamy. VAZaka tomu sa mALlete priblA-LliLA svojej cieAlovej skupine
a oslovilA aj tA"ch, ktorA'm sAs bliLIL"ie mobilnA©® zariadenia ako smartfAtn alebo tablet. KeAZLle poATet uLlA-vat
iinA©ho internetu neustA’le rastie, prirodzene sa zvyL “uje aj dopyt po mobilnej reklame. A

6.5 Ako zaATalLA inzerovalLA v Etargete?

2/6



ETARGET

StaATA- sa zaregistrovalLA na www.etarget.sk/registracia-inzerenta.

Reklama Etarget sa zobrazuje vo forme krA tkych textovA“ch odkazov na inzerentov produkt alebo sluLlbu.
Jej cieAlom je priviesLA na webstrA nku cielene vybranAs skupinu potenciA’Inych zA kaznA-kov.

1. ASo chcete povedalA?

2. Komu to chcete povedalA?

3. KoAlko na to mA'te?

4. A nakoniec A— dalo by sa to povedal A el "te lepL ie?

7.6 Ako sa zaregistrujem?

NovA®© konto Etarget si vytvorA-te registrAciou na http.//www.etarget.sk/registracia-inzerenta.

8.7 NevlastnA-m Lliadnu firmu, mA’Lfem sa registrovalLA?

AT no, tA'to slulIba je dostupnA~ aj pre fyzickA© osoby. Do kolAtnky "nA zov spoloATnosti" v tomto
prA-pade zadajte val."e meno a priezvisko.

9.8 Kde konkrA®©tne sa zobrazuje reklama Etarget?

Reklama Etarget sa zobrazuje na viac ako 1 000 slovenskA“ch internetovA“ch mA©diA ch, komunitnA“ch
strA'nkach, vyhAladA vaAToch, katalAtgoch a zA ujmovA“ch strA’nkach. Medzi najznA meL"ie patria:
Pluska.sk, Sme.sk, Topky.sk, Etrend.sk a mnohA® AZall"ie.

10.9 V ktorA"ch krajinA"ch je moLInA® inzeroval A cez Etarget?

ProstrednA-ctvom Etargetu je moLInA® inzerovalA v deviatich eurAtpskych krajinA ch.

Zoznam krajA-n: (po kliknutA- na meno krajiny sa vA'm otvorA- strA nka Etargetu v tejto krajine)

1. PoAl'sko

2. Slovensko
3. ASesko

4. MaAZarsko
5. ChorvAtsko
6. Srbsko
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7. Rumunsko
8. Bulharsko
9. RakAssko

11.10 AKA® typy cielenia ponAska Etarget?

Etarget ponAgka viacero moLInostA- cielenia val ej reklamy. PodAla toho, ktorA®© si zvolA-te, nA™L”
systA©m zobrazuje reklamu len na vybranA“ch strA nkach alebo vybranA"m ullA-vateAlom. A

1. cielenie na obsah: plo["nA®© cielenie, zA ujmovA® publikA", cielenie podAla kArAsATovA ch slov (len
PPC reklamy), cielenie podAla strA nok (len bannery) cielenie podAla kategAtrie strA nok

2. cielenie na uLlA-vateAra: retargeting, dynamickA” retargeting, mapa soc-demo, biznis retargeting,
gender cielenie

12.11 Ako Etarget vyberA” inzerA“ty k ATIA'nkom? SystA©m Etarget automaticky analyzuje ATIA nky, pri
ktorA“ch sa nachA“dzajAs reklamnA® plochy Etarget. Etarget porovnA™ ATIA nok s ponukou inzerentov a k
ATIA nku umiestni tie najvhodnejL"ie reklamy. CelA” tento proces trvA” len niekoArko milisekAsnd.

Odkaz pre danA” ATIA nok vyberA” Etarget spomedzi niekoAlko desiatok inzerentov aukATnA'm
spA’'sobom. Pri vA“bere Etarget zohAradLuje najmAx tri faktory:

« relevantnoslA kArAsATovA ch slov;

* CTR (mieru prekliku);
* cenu za kliknutie.

13.12 Je dA’leLlitejL"ia relevancia odkazu alebo cena?

CieAlom Etargetu je zobrazilA internetovA©mu surferovi obsah, ktorA” ho zaujme. VysokAs vA hu pri
vA"bere inzerA“tov mA” preto relevantnosLA reklamy (kAlAsATovA“ch slov) k ATIA nku, rovnako aj kvalitne
napA-sanA” odkaz, ktorA” zaujme potenciA’Inych zA kaznA-kov (CTR).

KvalitnA” odkaz znA-Lli sumu, ktorAs v Etargete miniete. NekvalitnA” odkaz a nevhodnA®© kAlAsATovA©
slovA™ cenu reklamy zvyL ujAs.

Ak je relevancia konkurenATnA"ch odkazov podobnA”, nA’sledne rozhoduje cena.
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14.13 ASo je to CTR (click-through-rate, miera prekliku)?

CTR (z angl. Click Through Rate, miera prekliku) je medzinA“rodne poullA-vanA” [“tandard merania
kontextovej reklamy. UvA~dza sa zvyATajne v percentA ch a odpovedA™ na otA zku: KoAlko percent AludA-,
ktorA- videli moju reklamu, na reklamu aj kliklo?A

PrA-klad:
CTR 0,3 znamenA", Lle z tisA-c zobrazenA- reklamy na L[ 1u Klikli traja uLIA-vatelia.

Pri reklame vo vyhAladA vaAToch ani pri kontextovej reklame neplatA- inzerent za jej zobrazenie. ZaplatA-
all vtedy, keAZ na jeho reklamu niekto klikne.

Etarget sleduje Asspel"noslA odkazu pri ATIA nkoch. V prA-pade, Lle odkaz mA” vysokA® CTR (znaATA-,
Lre je pre danA®© publikum zaujA-mavA~), umiestlCuje sa pri ATIA nku ATastejl"ie.

15.14 KoArko stojA- Etarget?

SlulIba je spoplatnenA” v prA-pade textovej PPC reklamy podAla poATtu kliknutA- na val"u reklamu. To
znamenA", Lle za zobrazenia vA"L"ho odkazu niAT neplatA-te. OdporAsATanA” cena je okolo 0,13 - 0,19
EUR. Ak zistA-te, Lle sa val"e reklamy zobrazujAs mA-lo alebo vA'bec a mAte nastavenAs nA-zku cenu za
klik, odporAsATame vA 'm ju navA“L"iLA, aby sa hodnota val"ich reklA"'m vyrovnala konkurencii. V prA-pade
bannerovej reklamy sa platA- za zobrazenia (impresie), cena za 1000 zobrazenA- sa pohybuje okolo 1 EUR
v zA vislosti od zvolenA©ho formA™tu a ponuky konkurencie. Viac informA ciA- o cenA ch nAjdete tu.A

16.15 AkA” rozpoATet si mA m pripraviLA na mesiac?

Pozrite si finanATnA© odporAsATania o vhodnom mesaATnom rozpoATte pre val u firmu.

MaximA'Inu ATiastku si urATujete vy. Cena sluLlby nepresiahne vVA'L" finanATnA" vklad alebo sumu, ktorAs
si v systA©@me nastavA-te ako mesaATnA© maximum.

TaktieLl limitom pre maximA’Inu sumu je reA’Iny zA ujem ullA-vateAlov internetu o vami ponAskanA®©
produkty, t. j. ak uLlA-vatelia internetu "nepreklikajAs" vami urATenAs ATiastku, zostA vajAsci kredit sa vVA'm
presunie do AZall"ieho obdobia.

17.16 Existuje nejakA© minimum, ktorA© musA-m za urATitA© obdobie
preinvestovalA v Etargete?

V Etargete nie ste viazanA- ani na obdobie, ani na preinzerovanAs sumu. JedinA© obmedzenie sa
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vzl Aahuje na minimA“Inu vA“L"ku prvej platby (dobitie kreditu), ATo je 60 EUR bez DPH. MinimA-Ina vA"["ka
kalldej nasledovnej platby je 30 EUR bez DPH.

18.17 ASo je to ATasovA™ rozvrh zobrazovania?
Etarget ponAska moLInosLA urATiLA ATasovA” rozvrh zobrazovania odkazov. ASasovA” rozvrh
zabezpeATA-, aby sa val_“e odkazy zobrazovali iba v urATitom, vami urATenom ATase.

Aby sa odkazy zobrazovali iba v urATitA” ATas, je potrebnA® nastavilLA presnA®© intervaly v tabuAlke pri
vytvA'ranA- kampane. V ATase, kedy sa odkazy nemajAs zobrazoval A, budAs automaticky pozastavenA®©.

TAsto moLInosLA odporAsATame vyuLIliLA najmAx vtedy, ak chcete, aby vA's zA kaznA-ci kontaktovali. Je
zbytoATnA®, aby reklama beLlala vtedy, keAZ nikto nie je v kancelArii.

19.18 Ako slAsLli nA“stroj na vA"ber kAfAsATovAch slov?

NA"stroj na vA“ber kAlAsATovA ch slov slAsLIi pre zvA"L enie efektA-vnosti a zA sahu kampane. PomA'Lle
vA'm pridalLA ATo najviac kArAsATovA ch slov, ATi uLl produktovA“ch alebo zA kaznA-ckych.

NA"stroj dokA"Lle odporuATilLA slovA™ podobnA® k zadanA m slovA'm alebo relevantnA®© ku strAnke, na
ktorAs odkaz smeruije.
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