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PolitickK marketing |
Obama sa st al mar ket ®r om r ok«

To, Lo v USA naGtartovala pi
bude mat svojegiohexzdc h@ajdne|]

PoYsBbowajnsko uH izrgtugreme tp od a
posl ednT ch ch¥nYaksilcehd wjoY¥ci&tehto n
trerd zvir@ain&2 @alh kr agpaml8arhe mte
prezidentskich aj KomunS8Il ny

Sl ovenskK prezident bude.

Prvou | azg§owevékov ommayske] kampamnec
je voYba nov®ho sl ov e nmakk2®d.0

KandildBdatkea Radi L ov §vsadif pritom haa |

internet. Sleduje pri tom c¢
ameri ck®ho kandi d8t aajnizensd lak
Radi Lovej sa spolieha na sl

Radi Lov §o.
Prezident na Flickri a Twitteri

Kampab Radi L ovveebps |zurFublyn ea kvoy uFA
kont akt ov amoi tee mperii &ltreyYoohv v ol i
zverej buj esifao tFbi vzoot az §pkruelzii d e

ObLianski aktivisti, ktor?2z ¢
vzn8mom bl ogerskom Gtile aic
akampab sa objavila uH aj na
Nie je sama

Pros2me vGak erpertowvepsbkc®ni
kandi d§tka! Zuzananataw¥kld §k
podporu oblLianskych aktivi st

Vybralasiptiom i n% strat®giu. Jej
obsah v podobe blogu a pravidelnet ual i zovan¥

JednTm zo z8kl adnTch n8stro]j

keO sa m®diami premelie hor!
nap?2 Ge na svojej str8nke re:
sa pri dane|] t ®me okamHi te

www.etarget.sk
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Yes We Can - Barack Obama Music Video

Zhrnutea zauj 2 mav® odkazy

Magaz2n AdAge vyhl 8sil Bar
2008. Politici CEE r egi -ne sa budv
taHenie snaHfit Slapwidrodknd tu
vpol i ti kmd naud iml o ok u, ¢ leajing.z
| | Snok @bdnogie o0

» =& 0:19/4:30 | o] | [

Rate: % % % % %  Thanks for rating! Views: 11,822,900

Ak8&8 bol a Obamo:

na internete? Narovanie s obsahom

V roku 2009 sa bude rozd8vad

{GNY Y1+ {SINDOK
geyYSygot 0SS0 _ _ .
1G§2NB hol YlE @8 Firmy by mali rozmi @Ya&id 8alkad

obsahom, vrav?2 vet a, ktor 8 |
t Yat o st r a toBtent marketizgav ev@tj iYa mu
bud¥%cnbestteda | de?

v internetovej kampani.
http://tinyurl.com/obamaonline

Pr2klad si berte od mal Kch

Jednoducho, firmy by mali z:
ktorT je Yaprim@havminf oFmaijté
Content marketing kdl hodop®mui del n®mu predaj u.

From Wikipedia, the free encyclopedia

s Content marketing is an umbrella term anc H - H
WIKIPEDIA. - e emanian 1 €Nt 0 f enem®nefjeretvovej podol

high-guality, relevant and valuable informatio

navigation ~ . - . . y ~ ..

v poss The e of sharing content 55 a maars of mal T mi firmami, krntiolre®n Ts ar eogii

= Conterts Alternatively, many content marketers choos b . ~ h 2 . . ]/

= Festured content ar online newsletters, digital content, websit O J O V I C u m e n O r g a n I Z U J 4 V ;

= Current &verts email, events. The purpose of this infarmatio ~

= Random article issues, sometimes involving the marketer's | 1 1 T 1 1 2 1

o o ek predajne zdravej vT HizdrgvieG2 r i
arketers may use content marketing as a

;o -

Content marketing is the underlying philosor I n t e r n e t V (;; a k Z a b e Z p e L I I ] H (

interaction
content

;s firm8m, ktor® sa o¥Wyewgupat |
obsah na webe | eaknoonrkno® vkeekd yni

. _ anavyGe takmer zadar mo.
Wi ki p ®abmtemt o

marketingu Ako na to?

Content marketing je vlastne

tvorbaal RASUlIyxs | Rozd8vat 100 i Podov zadar mo

NEt SOl ReRweg@kiyle fitnescentra je s2ce %linnT,

AYVT2NYt OAAsS (G internetovi mi kKr uhmi

N‘BI'TOAQZ Pty | a ak radGej p o n Ytkonnmu,+ aCkkoo | si par

2 A1 ALISRALI @ ’ . : ’
azavesit ich zadar mo na web?

http://en.wikipedia.org/wiki/C . : ~
ntepnt emn;’:’l'(;?_: e fitnescentrapr i amou n8ivGy ®ew ek centr a
g amat ®r sk@i kaweit at ay.
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pywriting tips The Marvin Gaye Guide to

.,::i:::;m‘ J Unigue and Exceptional Content

Ibseribe

==z

mail updates

\\\\\

No n2t0a00LOmar ke
zcel ®ho sveta?
WSRy¥N202KI (G ON:
1G642NB al @Sydz
YINySGAy3Idzz 2S5
Copyblogger.
http://www.copyblogger.com

Pragmati ckK ma
Lyoz2dzyR YI NJ Si
LR YSYy20FyAS all
YINySGAy3Ia Qi
2NA Sy it Odernd tySR1
a2z L 1201 yeé LINBF
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Rovnak® | mllaetnZl cch immifeosrtno8 cli eStcé
radGe|j nap2sat dvojstranovTt
produktu,Z avesit ho na web.

Ak pred8vate kosalky, szai ahi
uGetren® peniaze najmite LI «
t ®muw ar @z hi adescch pre v8s r o0z
t®mu, a prid8§va texty pri amf

Content marketingomii zalLnete budovat
zabezpelv§®,biete slmoworit.

Zhrnutie a zauj?mav® odKk:
HYadajte Ywd?2 Huktvgt ¥ ov § th
internetovi obsabh8k aQGbns?zakho
vOaka ktord®mwdmbletpe ed §v
Copyblogger.com

How Content Marketing Will Shake the Tree

Inbound marketing
Pritiahnuit je lepgie ako tl ar

Vpredch8dzaj “acej sekcii sme
ahne@rseada ulit Oal Gie cudzi

Nebojtesap p| at 2t esjat @ oLasvti si to
TopShop ukg§Heme,l alBe [kinBotmv G
marketing(t o j e ten novi pekzd2nH

n8kl ady naS8k&arnzRciu
Ako to rob2 TopShop

TopShop je verejnosti zn8my
formou teleshoppingu. Na inti
obchod YWplne in% strat®gi u.
t ®myv atleddxygd o t o hpr iomileaGa svVvoOj

To by samo osebe polpebysmetoi L :
mohli wuviest ako prprlkldadcd Sdai
kapitol e. Top Shesp ovlGaekh a dsea |

www.etarget.sk
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@ | PRIHLASIT

Spravodajca Top

| ' Lifestyle

—_ T & |
— -

»
N

Tyidennik Top LifesStyle
Bezplatné tipy, rady a
spravy z oblasti Zivotného
ctylu, pre krdsu, fitness,
zdravie, domacnost a tipy =2
oblasti sexu a vzfahow,
Priklad. Kedyklovel: sa
miéZete odhlasit,

Yasa e-mailova adresa

[ Friklasit =a teraz! ]

# Ako chranime Yaie ozobné
udaje

Spravodaj spol
TopShop

C2 NXdzf t+ NE LINR a
102NBK2 alLklRft26
propaguje svoj newsletter
spravodaj.

www.topshop.sk

20009 www.etarget.sk
newsl|l etter n8jdu sami
Po pra®g8¥Ghevn2kov str8nky

kontextovg8 rekl ama.

Po dru&dak® n8vGtevn2k nenakpi
aspob jeho email ov¥% adresu |
Po tretie, v 8 mc i newsl ettera oblas

Kt o nenB&psphi o pe dn etsT, Hdeatk Ypii
nesk?r.

Ak TopShom e d Suviedol na internetovej konferencii vo

Var Gave, tak8to forma anasil ¢
ni ekoYkon8sobne dv2ha dl hodz«
T a k robo jezvlastne inbound mar keting?

I nbound marketing sa vlastnt

1. Pv8dgwi est n&aGtsevignkav fi
2. Drumm&stratialfi kel okamHit

Il nT m i nbourpdtmearck
z8ka akwebsakr 8Rku:

=~

Zhrnutie a zauj?2?mav® odKk:
Ni HGi e n§8kl ady dha jpeskawmi
k r 2 mlas 2009 posunie inbound marketing do popred

Inbound Marketing blog

Mar ket ®r i na komuni t
Slony v porcel 8ne, bude kopec
Samozrejme, mar ket ®rov bol o
ajvroku2008,par vich pionierov doko

predtim. Na internete vGak 1
Naj prv sa na komuniptorg?ach istm
Yudi a, nkteometom avyr8stlio,
komuni k8§cii vybudovali svoj
nazvimé nt er net.ov?2 Kkonzul tant.i

www.etarget.sk
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¢no, aj t konzultamtimobi®er onkeitloiv 2na Kk
str8nkach preGYapy. No od ni
Zo z8&sadnTch c hT koniesc koncovizelkovej |
popul 8ci e mar ket ®rov tvori a
chyby nivei dsi%4d ev¥enY@ni

Slovensko

« L, L, 2 2
170nnn dONGFGSuUs | drun

Druhou a polLetnej Gou skupi nt
zvyknut 2klnasipakicmi sty p mi r ek

T2 sarpk&iveow9 bud¥% vo veVYk
popul 8rnych kodamindh ngtcrharmsy rn
olak@ed4k® preGYapy. Internet
od doter2mklGashck®dpr2stup m:
posolstvad na internete nar

Nesk§& republik
230000dzON G G SU2 @
Omyly s¥% pOasmeGin® :a jedinc
Dwuf aj me v Ga2k ,n efbeu dzea ktoopYnkuot, H
uH2 vmmkceenYwoni t nich str 8§hkokneaky
komuni k8ciu. Trh by sa nepot

Zhrnutie a zauj 2mav® odk:
Srbsko Vroku 2009 uvid2me vigaomci
580nnn dzON@I GSus komunitnT dio L &t m8nYskd cahi evki

preGYapov. Pof Ykame a pr ¢
al ¥ | NIROPED

| K2 NI¥520 @G0 2 Chyby mar ket ®rov na komut
Bulharskol50 000 http://4entrepreneur.net/?p=1322
t 2 U a0p 800

Rumunskos5 000

l1ddzt £ yS SNat ! eDiskusiaogtandardoch Vi de

(;I-?§0221_LJ?€121|' Inzerenti bud¥% hideaplaf@mygt andar
UN6OAdz 20UgoSYy ich bhuadald

AGNI WBEAOYS ai
ageé OK2ZRYy Se2 9dNN* yQH zaliatkom minul ® o roka
www.facebook.com uvi d2me s¥%bpopEm6Gtaodhidevr gkl

Aj keO vo svete sa uflegliosie ;
avichodnej Eur -py sakaoweVYao
Samozrejme, vzniklo mnoHst v

www.etarget.sk
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. na internete rakheéld8j Wr §ta

Vroku 2009 teda uvid2me poli
. onajl epGom f or mS8ttoemtvo diNsstogbee: knl

Lakat veYkolepwW fom@l @& poiz!
video obsahu na webe asi tak skoro nedostaneme. Tlak inzer
na zjednotenie foriem gGakKbi
mi ni m8| nedawdin ¥n a ojheadch.ot nT c h

Gtandardy vide
medzin8rodnej
L!. X YSRIAYy! NR
2NHI yAYH 2088 T O
LJdzo t A1 2@+t yI
2RLIEZ2NY S YA tyhyN
BARS2NB1fFYe®
R21dzySyidz2y yI K
LINI & kolkuf2005. 1
YSR& LINNRS FIf
http://www.iab.net/dv_guidelin
es

Gigantick® gtandardy

oal GEHNnimm sdésmePromzni viprai d-
| ok 81 n& es | uHeb yGt andar dy Losk
Ak i ch T ok8l ni hr 8LI nepredl]l
hru, hrozia preferevdira zql®o I8 Ir ray
Lok8lni hr8Li by si teda L2,
adohodn¥%t sa, inak im hroz?2,

Zhrnutie a zauj2mav® odKk:
Rok 2009 bude rozmachom video reklamy.
Prev8dzkovat el i mWits an av G@Atka
inak ich vytlalL? gl obs§Il ny
http://www.clickz.com/3606336

Mar ketingov® rozponty firiem
pod v&ang2 drobnohrad

' eOpatrnwmiJI)stickai n &

Dtsledky finanlnej kma&Q@om urA
Firmy zal2?naj¥% pozorne sl ed

Vi et rozpaolitayliama sa | epGie vyhodn
i e

+éaft
1Gd2N
2RLR O Spotrebiteliasasobdob2spe8eaj ¥ opatrn
valdziz6y2adA Lk Marketingov® oddel ersina Hfi iar is«
+8yAY12dz YAS 2 obdobie bezpelLne prelkat. Ni
Analytics. vidavky nmanale& |l minmui mal i zovat
situ8cie na trhu na ich podi

PO

Uy D —
—m)g

TN Z2 @
N —

Rok 2009 v znamen?2 opatrnost

& owoe
T D Sv
C ™ <
< Z O™

—)
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mar keting

Meracie n8stro
(platen® aj za

Powered By

Feéinvigorate

Reinvigorate (zadarmo)
www.reinvigorate.net

GOL}SIG Analytics

Google Analytics (zadarmo)
http://www.google.com/analytics/

CLICTALE™

Record - Watch - Understand

/I fAO1¢FHES ol IR

www.clicktale.com

ENGQLUISITE

9yl dzA a A a8
WWW.enquisite.com

o1 IR

.. Mint

aiAyid o611 RIFNYz
www.haveamint.com

2009

www.etarget.sk

Tlak na efekti vitu r e k| amnKch kampan?

Sobmedzenim rozpolLtom sa dtr
n8vGtevnosti na jej kvalitu.
odohr 8va aH po samot ndmkotok | i

odmer at .

Il nzerenti zal n?% vdy'hsol dendonceoj vGait«

ako konverzniT pomer, priemeil
n8v GtimwWy a
StTm s¥%vis?2 aj prechod valLG?2

Google Analyticsmodobn® bezpl atn® ri

ale akoiegastzathma,nlaslta mia
Il 2 Gi a.
| as pre profesion8lne rieGeil

spoYahlivej Gie Httak€&cpiizdoi

Zhrnutie a zauj ?2?mav® odk:
Mar ket i ngov ® rdolzsploeldtyn sfikiFt

pod valLG2 drobnohYad. Zdi1
kan8l ov, ktor® zabezpeli:
Omnoho viac zaln¥% firmy ¢

efektivitu kampan?2.

Ot v or e rpieGabglepAnadytics

Searchakont ext nie | e

Textov88 reklama pri nl 8nk

rekl ama vo vyhradg8vani.
Posl edn§ prnamatp kwe®@yjne Etarg
i ba oblastou kontextovej rel
trhom, zaradili sme ju ako |
Vyhrad8van a obsah s%% rozdi

S| ovami kontextovs8 rekl ama |
reklamy:reklam vo vyhYad8valoch a
L'l 8nkoch, v obsahu. Napriek

vyzeraj¥% rovnako, maj % svoj ¢

www.etarget.sk
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inzercia - kontextoveé odkazy ETARGET

Ubytavanie - osrblie N
Hotely, Eenzm’mg apartmany, chaty. Siroka
Slovensku.

Stale vo forme za 7 € mesatne.
Vitaminy, mineraly, probiotikd . 2 v 1. Vlasy

Hodinky Polar 3 Suunto
Outdoor hodinky, pulzmetre, testery pre tu

No je kontext?
Y2Y(iSEGl209 NB|
Yyt 2RBBE B20S (SE

odkazowLIJNJA
AYGSNYySGSo bt @
AYGSNYySiz2geOK

Yyl 12YSNBYS 4ai

Oizky  Swensho | Google  Telelin

Z 0ZNnam.sk

‘Sponzormvané okazy prids) rekamay adkaz

vZomame:  podichy

chzoznam.sk

Vi3 prenfang,
kao

Sindsiace sehcle Katalogu
) Financio, privo, podikande | vety & poticy - nebiankove inétRiicie

Zobrazujen odkazy 1207 141 ASigEan ¥ KIEIGgU Zoznarm.

Pridaj e prvé ockazy

Online pozicka cez internet [stargel]
Richia, whodnd a jecnoduchi poditka cez internel od Cetelern. Pobdaits sl
o e

Poziéky - 24 hod - BA, TT kraj [etargel]
e

Poicky do 30 B beT Ers - vek nsd 23 10wy, messing spldsey, poisten,

No je search?
wS1tlYl @2 @eéK
L FGdSye 2RI

LINAGSRAS yit @0i
z@@ KU RAFDIadiNG y

2009

6ta y1 2¢

www.etarget.sk

V Etargete to vidzme Loraz i
rekl amu rovnakim sp!sobom al

prinesalk®ak®s!|l edky, no z kor
vytiahnut oveYa viac.

Trend 8r ozdi el ne sp!soby vyuhit
Rozdiel medzimo ma t y p mi rekl amy be
samozrejmi fakt, podloHenT |
viskumami

V. naGom regi - -ne vGak stgle |

vyhYadg8vali,6 ofilerdontna20D9 jepteda Kk «
viraznepGeetodtdebedvoch for|

Ng§vgtevn2k z vyrlNé‘;vgte\kcmﬂe)dtu z

N8vgtevn2k onhnak§le zvedavK, klikd
inform8ci u, ktorf[ponuka firmy zau
zodpoved8 jeho hktorK n2tal

Reklamaaobsahst r 8 nky | Reklamaaobsah str §n
informat2zvny zauj ali
Ak nedostane 100Prich8dza bezdjap

nakal, je rozhodotvorenK girgej

Z uveden®ho
reklany k o mb i
sptsobom.

Y

porovnani a
novat Obe

vypl
formy g

Zhrnutie a zauj 2mav® odk:
Najl epGie je pouH2vat ob:

rekl ama sl YHi na osl oveni
akt2vne nevyhVYad8vaj X% a 1
moHnostiach v danej pr odi
Odkazy

Pr2padov8 Gt%dia: Search

www.etarget.sk


http://www.bgtheory.com/blog/case-study-showcases-conventional-wisdom-failing-when-search-and-content-are-treated-separately/%20%20v�skumami.
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S Y0 a h0 x 80 eur

Vi ete, akK | eeklanooawi e | me
vy hr ad®&kordgestovoureklamou pr i nl §
Pozorne si pren2tajte nasleduj %cu

obchodu so syrom ukazujer ozdi el y medzi rekl amo
a kontext ovoureklamou pri Al 8§nkoch.

Navrhnitestitagpeadgleiat e n 8§ m boo@etamet.skd
Desali najl epg?2ch kedlipmdaceklannud Etargetvon e
v Kg30eur.

MODELOV¢E SITUECI A: Adkondipeledpm zZ§lba
Do predajne syrov vojd¥% dvaja z8ka

PrvKk, J8n Vyhrad8vapfpasd&Empeg&dejosm
vari i nedarov® fondue akeor&ophespe
Ak jeho pohiadavky obchod jme&smhll rey ¢
ahr ad mdém obchode.

DruhK, Peter KontextkeOfeesan@mhopd

adostal chull na syr, vogiel do pre
tKech, Boor®zbudil vKkIl ad.
Ot 8§zky:

1. Ak¥Y predajn¥vzveakitidkpréegawmah pri
Vyhrad8vanovi ?

2Aak¥ pri Petrovi Kontextovi ?

Predavan m8n ®kwwpd zklui enta a majite
odmeS8uje aj za opakovan® n8kupy to
prost redn2ctvom z8kazn2ckej karty).

Odpovede (max. 10-15 viet) posielajte na blog@etarget.sk do 20.2.2009

www.etarget.sk
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d. d s Rok 2009 onami sl ovensk

medraedage:Cla

Active Engagement No onak8vaj% od roka 2009
internetovKm marketingom?

mediaedge:cia SpKt al i Rasdmev ssma Zniegdni®hlonej a
| 38y Wedddge:cia je mediaedge:cia, Mareka Bakajsu, experta na online

It 20t tyayY KNI G komtAJnikl‘&opbbﬁcporterNovelliaVI adi m2r
LI t Y2 @ y A ko jetBa] K1 i hzaUmigersal McCann.

ZLINDée OK yI {f2¢

alyzaldlkidys 2RR

Ay i SNI nidrheyep 2 1. Ak® formy marketingu na
reklamy. 2009 vyuhid?

Vipn LRo6261t 0K RadovanVPpiGea§tred2 slovensk
pracuje v mediaedge:cia viac ak s k“senosti Gk@&klowmu Slsneedplui k
npnn LINEXSBAZN] Vv roku 2009 budamenk&l 8isé pa

QSQdeiangf "Liﬁaéw\yf\?l.c ako napr. efekt2vne bannero
?elklam{/ 0 integrated solutions, PPC marketing, hypertexts, affiliate mai
' a i n®.

Na2 i t ddpodedal Radovan
t A Oséréor planner
MEC:interaction oddelenia

Marek BakajsaVr oku 2009 pl 8nuj e me
VyuHit pre naGich &takntome

y . N < mar ketingu, ktor® internet

RAGAURVYHRLt OA

Mediaedge:cia. Kombin8cia blogov, cielenej
mar ketingu so Gpeci 8l ne pri

www.mecglobal.com anaGim klientom pring8Gaj ¥ n

e f e k tp2ovhnYea dzu v prostiédkotd (®@IY. ¢ h

VI adi m2:D¥%Klaimflamrde v Getky. RS
vyuHi | sear cja cah kpoondtieexlt s(tu§ |
a videoreklamurich media.

2. Ktor® tri celosvetov® tr
ovplyvnia smerovanie intern

RP:Bude r8st a zvyGovat sa v
VT r a z nrea Babelmb@kza zmienku stoji MySpace, Blogge
Wor dPr ess, Ci Linkedln. Vys
moHn® olLakgvat aj v r8mci v
a sofistikovanej Gie spltsoby
perclick), CPA (cost peractiam) mer at sa bud

www.etarget.sk
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vplyv na konelnT n8kup prod

PURTER viac sa rozGiruj¥ci mobilni
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