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 !ƪȇ ǾǇƭȅǾ ōǳŘŜ ƳŀǙ ƪŀƳǇŀƶ hōŀƳǳ ƴŀ ƭƻƪłƭƴȅ ǇƻƭƛǘƛŎƪȇ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎΚ 

 !ƪŞ ŦƻǊƳȅ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ōǳŘǵ ŦƛǊƳȅ ǇǊŜŦŜǊƻǾŀǙ Ǉƻőŀǎ ƪǊƝȊȅΚ  

 błƧŘŜ ǎŀ ǑǘŀƴŘŀǊŘ ǇǊŜ ǾƛŘŜƻǊŜƪƭŀƳǳΚ 

 Kam sa ǇƻǎǳƴƛŜ ƪƻƴǘŜȄǘƻǾł ǊŜƪƭŀƳŀΚ 

 A őƻ Ǿ Ǌƻƪǳ нллф ƻőŀƪłǾŀƧǵ ǘǊŀƧŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪƝ ŜȄǇŜǊǘƛ ƴŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾȇ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎΚ 
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  PolitickĶ marketing na webe  
   Obama sa stal market®rom roka a lok§lni politici to vedia 

 

To, Ľo v USA naĢtartovala prezidentsk§ kampaƀ Baracka Obamu, 

bude maƗ svoju odozvu aj v regi·ne strednej a vĩchodnej Eur·py.  

 

PoŸsko aj Slovinsko uĤ z§ujem politikov o internet zaĤili pri 

poslednĩch veŸkĩch voŸb§ch. V nasleduj¼cich mesiacoch sa tento 

trend zvĩrazn² aj v ŎalĢ²ch krajin§ch regi·nu v parlamentnĩch, 

prezidentskĩch aj komun§lnych voŸb§ch.   

 

SlovenskĶ prezident bude...? 
 
Prvou lastoviĽkou a z§roveƀ vernou k·piou obamovskej kampane 
je voŸba nov®ho slovensk®ho prezidenta, ktor§ pr²de v roku 2009.  

Kandid§tka Iveta RadiĽov§ uĤ zaĽala kampaƀ a vsadila pritom na 

internet. Sleduje pri tom cestu Obamu. Rovnako ako komunik§cia 

americk®ho kandid§ta niesla slogan ăMy Obamaò, aj znaĽka 

RadiĽovej sa spolieha na slogan ăMoja prezidentka Iveta 

RadiĽov§ò.  

Prezident na Flickri a Twitteri  

Kampaƀ RadiĽovej zruĽne vyuĤ²va web sluĤby ako Facebook na 

kontaktovanie priateŸov-potenci§lnych voliĽov Ľi Flickr, kde 

zverejƀuje foto zo z§kulisia Ĥivota prezidentskej kandid§tky.  

ObĽianski aktivisti, ktor² stoja za kampaƀou, dokonca bloguj¼ 

v zn§mom blogerskom Ģtĩle ă10 tipov, preĽo (...zvoliƗ RadiĽov¼)ò 

a kampaƀ sa objavila uĤ aj na sluĤbe Twitter.  

Nie je sama  

Pros²me vĢak o pozornosƗ: na internetovej sc®ne je ŎalĢia n§dejn§ 

kandid§tka! Zuzana Martin§kov§, ktor§ nem§ natoŸko veŸk¼ 

podporu obĽianskych aktivistov, zaĽala samostatn¼ protiofenz²vu.  

Vybrala si pritom in¼ strat®giu. Jej t²m vyuĤ²va Ÿahko Ģ²riteŸnĩ 

obsah v podobe blogu a pravidelne aktualizovan¼ webstr§nku.  

Jednĩm zo z§kladnĩch n§strojov je kontextov§ reklama: zakaĤdĩm, 

keŎ sa m®diami premelie hor¼ca spoloĽensk§ t®ma,  Martin§kov§ 

nap²Ģe na svojej str§nke reakciu a pomocou reklamy pri Ľl§nkoch 

sa pri danej t®me okamĤite objav².  
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2009? 

bƻǾȇ Ǌƻƪ ǎŀ ǳȌ ƴŀǇƭƴƻ ǊƻȊōŜƘƻƭ 

a őƻǊŀȊ ǾƛŀŎ ƳŀǊƪŜǘŞǊƻǾ 

a ǇƻŘƴƛƪŀǘŜƯƻǾ ǎŀ ǇȇǘŀΣ őƻ ǊƻōƛǙΣ 

ŀōȅ ƛŎƘ ƻǊƎŀƴƛȊłŎƛŀ ōƻƭŀ Ǿ roku 

нллф ǵǎǇŜǑƴłΦ YŀƳ ǎƳŜǊƻǾŀǙ 

ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǾŞ ǵǎƛƭƛŜΣ ƴŀ őƻ ǎƛ ŘŀǙ 

pozor a o őƻ ǎŀ ȊŀǳƧƝƳŀǙΚ  

{ǇƻƭƻőƴƻǎǙ 9ǘŀǊƎŜǘ vybrala 6 a ѹ  

ǘǊŜƴŘƻǾ Σ ƪǘƻǊŞ ǘŜƴǘƻ Ǌƻƪ ǇƻŎƝǘƛƳŜ 

v internetovom marketingu. 

tǊŀƧŜƳŜ ǾłƳ ǇǊƝƧŜƳƴŞ őƝǘŀƴƛŜΦ 

 

O Etargete  

9ǘŀǊƎŜǘ ƧŜ ǊŜƪƭŀƳƴł ǎƛŜǙΣ ƪǘƻǊł ƴŀ 

ƛƴǘŜǊƴŜǘŜ ǾȅƘƯŀŘł ǇƻǘŜƴŎƛłƭƴȅŎƘ 

ȊłƪŀȊƴƝƪƻǾ ǾŀǑŜƧ ŦƛǊƳȅ ŀ ǇǊƛǾŜŘƛŜ 

ƛŎƘ ƴŀ ǾŀǑǳ ŦƛǊŜƳƴǵ ǿŜōǎǘǊłƴƪǳΦ   

ά 2ŀǊƻ ǵőƛƴƴƻǎǘƛ ǊŜƪƭŀƳȅ Ǿ ƻƴƭƛƴŜ 

őƭłƴƪƻŎƘ ŀ Ǿƻ ǾȅƘƯŀŘłǾŀőƻŎƘ ƧŜ Ǿ 

ƴƝȊƪŜƧ ŎŜƴŜ ŀ ǇǊŜǎƴŜƧ ƳǳǑƪŜΦά  

- ǘȇȌŘŜƴƴƝƪ ¢ǊŜƴŘ 



 
 
 InternetovĨ marketing 2009 

 

www.etarget.sk  

  

 

  
Zhrnutie a  zauj²mav® odkazy 

Magaz²n AdAge vyhl§sil Baracka Obamu za market®ra roka 

2008. Politici v CEE regi·ne sa bud¼ jeho ¼speĢn® internetov® 

ƗaĤenie snaĤiƗ napodobniƗ. PoŸsko a Slovinsko uĤ internet 

v politike zaĤilo v minulom roku, teraz je Ľas pre ŎalĢie krajiny. 

ļl§nok AdAge o Obamovi  

 

  Ńarovanie s obsahom 
   V roku 2009 sa bude rozd§vaũ obsah namiesto iPodov 

 

Firmy by mali rozmĩĢŸaƗ ako vydavatelia nov²n a pred§vaƗ 

obsahom, vrav² veta, ktor§ koluje internetovĩmi kruhmi. Odborn²ci 

t¼to strat®giu nazĩvaj¼ content marketing a veĢtia mu svetl¼ 

bud¼cnosƗ. O Ľo teda ide? 

Pr²klad si berte od malĶch firiem 

Jednoducho, firmy by mali z§kazn²kom pon¼knuƗ p¼tavĩ obsah, 

ktorĩ je ¼primnĩ, informat²vny a z§bavnĩ. To je cesta 

k dlhodob®mu a pravideln®mu predaju.  

Tento fenom®n je v neinternetovej podobe uĤ d§vno zn§my medzi 

malĩmi firmami, ktor® sa orientuj¼ na ohraniĽenĩ regi·n. ġkoly 

bojovĩch umen² organizuj¼ vzdel§vacie semin§re pre verejnosƗ, 

predajne zdravej vĩĤivy Ģ²ria broĤ¼ry na t®mu jedlo a zdravie.  

Internet vĢak zabezpeĽil, Ĥe takĩto pr²stup sa zrazu oplat² aj 

firm§m, ktor® sa orientuj¼ na masovejĢie trhy. Vytv§raƗ p¼tavĩ 

obsah na webe je moĤn® kedykoŸvek, v akomkoŸvek mnoĤstve 

a navyĢe takmer zadarmo.   

Ako na to? 

Rozd§vaƗ 100 iPodov zadarmo ku k¼pe permanentky do 

fitnescentra je s²ce ¼Ľinnĩ, ale drahĩ sp¹sob propag§cie, nesie sa 

internetovĩmi kruhmi.  

ļo tak radĢej pon¼knuƗ Ģkoliace vide§ o tom, ako spr§vne cviĽiƗ, 

a zavesiƗ ich zadarmo na web? Samozrejme, so znaĽkou 

fitnescentra a priamou vĩzvou k n§vĢteve centra. StaĽ² jedna 

amat®rska kamera a Ģikovnĩ cviĽiteŸ.  
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Wikip®dia o content 

marketingu  

Content marketing je vlastne 

tvorba a ȊŘƛŜƯŀƴƛŜ ƪǾŀƭƛǘƴȇŎƘΣ 

ǊŜƭŜǾŀƴǘƴȇŎƘ ŀ ƘƻŘƴƻǘƴȇŎƘ 

ƛƴŦƻǊƳłŎƛƛΣ ƪǘƻǊŞ ȊŀōŜȊǇŜőƛŀ 

ǊŜŀƪŎƛǳ ȊłƪŀȊƴƝƪŀΣ ǾǊŀǾƝ 

²ƛƪƛǇŞŘƛŀΦ 

http://en.wikipedia.org/wiki/Co

ntent_marketing  

www.etarget.sk  

 

 

Ak§ bola Obamova strat®gia 

na internete?  

{ǘǊłƴƪŀ {ŜŀǊŎƘaŀǊƪŜǘƛƴƎDǳǊǳ 

ǾȅƳŜƴǵǾŀ ǾǑŜǘƪȅ ǇǊƻǎǘǊƛŜŘƪȅΣ 

ƪǘƻǊŞ hōŀƳŀ ǾȅǳȌƛƭ 

v internetovej kampani.  

http://tinyurl.com/obamaonline  

http://adage.com/moy2008/article?article_id=131810
http://en.wikipedia.org/wiki/Content_marketing
http://en.wikipedia.org/wiki/Content_marketing
http://tinyurl.com/obamaonline
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 Rovnak® plat² o tlaĽenĩch inform§ci§ch. Namiesto let§ku treba 

radĢej nap²saƗ dvojstranovĩ Ľl§nok na t®mu, ktor§ je pr²buzn§ 

produktu, a zavesiƗ ho na web.  

Ak pred§vate kosaĽky, stiahnite svoje reklamn® bilbordy a za 

uĢetren® peniaze najmite Ľloveka, ktorĩ v§m vytvor² Ľl§nky na 

t®mu starostlivosƗ o z§hradu. Nech pre v§s rozbehne blog na t¼to 

t®mu, a prid§va texty priamo na vaĢe webov® str§nky.  

Content marketingom si zaĽnete budovaƗ komunitu z§kazn²kov a 

zabezpeĽ²te, Ĥe sa o v§s bude hovoriƗ.  

 

Zhrnutie a zauj²mav® odkazy 

HŸadajte Ÿud², ktor² v§m pom¹Ĥu vytvoriƗ p¼tavĩ 

internetovĩ obsah. Obsah je magnet  pre z§kazn²kov, 

vŎaka ktor®mu m¹Ĥete dlhodobo pred§vaƗ.   

Copyblogger.com  

How Content Marketing Will Shake the Tree 

 

 

 

  Inbound marketing  

   Pritiahnuũ je lepģie ako tlańiũ 

 

V predch§dzaj¼cej sekcii sme sa venovali content marketingu, 

a hneŎ sa treba uĽiƗ ŎalĢie cudzie slovo? 

 

Nebojte sa, oplat² sa to. V tejto Ľasti si totiĤ na pr²klade spoloĽnosti 

TopShop uk§Ĥeme, Ĥe predovĢetkĩm v Ľase kr²zy n§m inbound 

marketing (to je ten novĩ pekelnĩ pojem) pom¹Ĥe vĩrazne zn²ĤiƗ 

n§klady na akviz²ciu z§kazn²ka.  

Ako to rob² TopShop 

TopShop je verejnosti zn§my najmª vŎaka predaju produktov 

formou teleshoppingu. Na internete vĢak zvolil tento z§sielkovĩ 

obchod ¼plne in¼ strat®giu. Vytvoril newsletter, ktorĩ rozober§ 

t®my ako vzƗahy a sex, a do toho obĽas primieĢa svoje produkty. 

To by samo osebe nebolo niĽ²m zvl§Ģtne a pokojne by sme to 

mohli uviesƗ ako pr²klad content marketingu v predch§dzaj¼cej 

kapitole. TopShop vĢak ide Ŏalej a nespolieha sa na to, Ĥe Ÿudia si 
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Ńo ń²ta 100 000 market®rov 

z cel®ho sveta? 

WŜŘƴȇƳ z ƴŀƧōƻƘŀǘǑƝŎƘ ȊŘǊƻƧƻǾΣ 

ƪǘƻǊŞ ǎŀ ǾŜƴǳƧǵ ŎƻƴǘŜƴǘ 

ƳŀǊƪŜǘƛƴƎǳΣ ƧŜ ǎǘǊłƴƪŀ 

Copyblogger. 

http://www.copyblogger.com   

 
 

PragmatickĶ marketing 

LƴōƻǳƴŘ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ ǎƛ ǾȅǎƭǵȌƛƭ 

ǇƻƳŜƴƻǾŀƴƛŜ αǇǊŀƎƳŀǘƛŎƪȇ 

ƳŀǊƪŜǘƛƴƎά Ǿřŀƪŀ ǎǾƻƧŜƧ 

ƻǊƛŜƴǘłŎƛƛ ƴŀ ŎƛŜƭŜΣ ǾȇǎƭŜŘƪȅ 

a ƻǇŀƪƻǾŀƴȇ ǇǊŜŘŀƧΦ   

http://www.copyblogger.com/
http://www.chrisbrogan.com/how-content-marketing-will-shake-the-tree/
http://www.copyblogger.com/
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newsletter n§jdu sami.  

Po prv®, akt²vne n§vĢtevn²kov str§nky vyhŸad§va. SEO, bannery, 

kontextov§ reklama.  

Po druh®, ak n§vĢtevn²k nenak¼pi ihneŎ, TopShop sa snaĤ² z²skaƗ 

aspoƀ jeho emailov¼ adresu (pon¼kne mu p¼tavĩ newsletter).  

Po tretie, v r§mci newslettera obĽas zahrnie aj predajn¼ ponuku. 

Kto nenak¼pil v TopShope dnes, nak¼pi tak o tĩĤdeƀ Ľi o mesiac 

nesk¹r.  

Ak  TopShop ned§vno uviedol na internetovej konferencii vo 

VarĢave, tak§to forma ănasledovaniaò z§kazn²ka im 

niekoŸkon§sobne dv²ha dlhodobĩ predaj.  

Tak ńo z toho je vlastne inbound mar keting?  

Inbound marketing sa vlastne drĤ² dvoch z§sad: 

1. Pv§ je doviesƗ n§vĢtevn²kov na str§nku firmy.  
2. Druh§ - nestratiƗ ich, aj keŎ okamĤite nenak¼pia.  

 
Inĩmi slovami, inbound marketing sa snaĤ² udrĤaƗ s potenci§lnymi 
z§kazn²kmi kontakt, ak uĤ raz obchod / webstr§nku navĢt²vili.  

 

Zhrnutie a zauj²mav® odkazy 

NiĤĢie n§klady na z²skanie z§kazn²ka ð to je d¹vod, preĽo 

kr²za v roku 2009 posunie inbound marketing do popredia.  

Inbound Marketing blog 

 

 

  Market®ri na komunitnĶch str§nkach 

   Slony v porcel§ne, bude kopec z§bavy!   

 

Samozrejme, market®rov bolo na komunitnĩch str§nkach vidno uĤ 

aj v roku 2008, a prvĩch pionierov dokonca niekoŸko rokov 

predtĩm. Na internete vĢak nie je market®r ako market®r.   

 

Najprv sa na komunitnĩch str§nkach objavili v poz²cii market®ra 

Ÿudia, ktor² z internetom ăvyr§stliò, pr²padne si na internetovej 

komunik§cii vybudovali svoju kari®ru. Pre zjednoduĢenie si ich 

nazvime internetov² konzultanti.  
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Spravodaj spolońnosti 

TopShop 

CƻǊƳǳƭłǊΣ ǇǊƻǎǘǊŜŘƴƝŎǘǾƻƳ 

ƪǘƻǊŞƘƻ ǎǇƻƭƻőƴƻǎǙ ¢ƻǇ{ƘƻǇ 

propaguje svoj newsletter - 

spravodaj.  

www.topshop.sk      

http://blog.hubspot.com/
http://www.topshop.sk/
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ćno, aj t²to internetov² konzultanti robia a robili na komunitnĩch 

str§nkach preĢŸapy. No od nich uĤ veŸa katastrof nemoĤno ĽakaƗ. 

Zo z§sadnĩch chĩb sa uĤ stihli pouĽiƗ, a koniec koncov, z celkovej 

popul§cie market®rov tvoria zanedbateŸn® percento, teda ani ich 

chyby nie s¼ veŸmi viditeŸn®.  

T² druh² 

Druhou a poĽetnejĢou skupinou s¼ takzvan² ătradiĽn²ò market®ri, 

zvyknut² na pr§cu s klasickĩmi typmi reklamy.  

T² sa pr§ve v roku 2009 bud¼ vo veŸkom hrn¼Ɨ za moĤnosƗami 

popul§rnych komunitnĩch str§nok ð a z ich strany moĤno 

oĽak§vaƗ veŸk® preĢŸapy. Internet je totiĤ svojou podstatou odliĢnĩ 

od doterajĢ²ch m®di², a klasickĩ pr²stup masov®ho ătlaĽenia 

posolstvaò na internete narob² viac zla ako dobra.  

Omyly s¼ prospeĢn® a vŎaka nim sa jedinci pos¼vaj¼ dopredu. 

D¼fajme vĢak, Ĥe zakopnut² nebude toŸko, Ĥe na dlhĩ Ľas znechutia 

uĤ²vateŸom komunitnĩch str§nok ak¼koŸvek snahu o komerĽn¼ 

komunik§ciu. Trh by sa nepoteĢil.  

 

Zhrnutie a zauj²mav® odkazy 

V roku 2009 uvid²me viac marketingovĩch aktiv²t v r§mci 

komunitnĩch str§nok a doĽk§me sa niekoŸkĩch vĩraznĩch 

preĢŸapov. Pof¼kame a prebol²?   

Chyby market®rov na komunitnĩch str§nkach (EN):  

http://4entrepreneur.net/?p=1322 

 

 

  Diskusia o ģtandardoch videoreklamy 

   Inzerenti bud¼ ĥiadaũ ģtandardy, video platformy  

   ich bud¼ hŗadaũ 

 

UĤ zaĽiatkom minul®ho roka sŸubovali analytici, Ĥe Ľoskoro 

uvid²me s¼boj Ģtandardov v r§mci online reklamy.  

 

Aj keŎ vo svete sa uĤ Ľosi zaĽalo hĩbaƗ a vrieƗ, v regi·ne strednej 

a vĩchodnej Eur·py sa toho poĽas minul®ho roka veŸa neudialo. 

Samozrejme, vzniklo mnoĤstvo novĩch firiem, ktor® videoreklamu 
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Slovensko  

170 ллл ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ 

 

 
 

Ńesk§ republika  

230 000 ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ 

 

 
 

Srbsko  

580 ллл ǳȌƝǾŀǘŜƯƻǾ 

 

aŀřŀǊǎƪƻ 100 000  

/ƘƻǊǾłǘǎƪƻ 520 000 

Bulharsko 150 000 

tƻƯǎƪƻ 200 000 

Rumunsko 65 000 

 

!ƪǘǳłƭƴŜ őƝǎƭŀ ǎƻŎƛłƭƴŜƧ ǎƛŜǘŜ 

CŀŎŜōƻƻƪ ǇƻǳƪŀȊǳƧǵ ƴŀ őƻǊŀȊ 

ǾŅőǑƛǳ ƻōƯǵōŜƴƻǎǙ ƪƻƳǳƴƛǘƴȇŎƘ 

ǎǘǊłƴƻƪ Ǿ ǊŜƎƛƽƴŜ ǎǘǊŜŘƴŜƧ 

a ǾȇŎƘƻŘƴŜƧ 9ǳǊƽǇȅΦ  

www.facebook.com  

http://4entrepreneur.net/?p=1322
http://www.facebook.com/
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na internete zaoberaj¼, no zatiaŸ si kaĤd§ kr§Ľa vlastnou cestou. 

 

V roku 2009 teda uvid²me poĽiatok intenz²vnej diskusie 

o najlepĢom form§te videoreklamy aj v tomto regi·ne. Netreba 

ĽakaƗ veŸkolep® fin§lne rozuzlenie. K tomu sa pri Ģirokom spektre 

video obsahu na webe asi tak skoro nedostaneme. Tlak inzerentov 

na zjednotenie foriem vĢak urĽite prinesie svoje ovocie a sluĤby sa 

minim§lne zaĽn¼ dohadovaƗ na jednotnĩch pravidl§ch. 

 

Gigantick® ģtandardy 

 

ōalĢ²m moĤnĩm scen§rom ð s nepriaznivĩmi d¹sledkami pre 

lok§lne sluĤby ð je, Ĥe Ģtandardy Ľoskoro urĽia zahraniĽn² giganti. 

Ak ich lok§lni hr§Ľi nepredbehn¼ Ľi aspoƀ neprist¼pia na glob§lnu 

hru, hrozia im vĩrazn® straty a preferencia glob§lnych sluĤieb. 

Lok§lni hr§Ľi by si teda Ľ²m sk¹r mali sadn¼Ɨ za jeden st¹l 

a dohodn¼Ɨ sa, inak im hroz², Ĥe pravidl§ vn¼ti niekto celkom inĩ.  

 

Zhrnutie a zauj²mav® odkazy 

Rok 2009 bude rozmachom video reklamy. 

Prev§dzkovatelia sa vĢak musia zhodn¼Ɨ na Ģtandardoch, 

inak ich vytlaĽ² glob§lny ¼tok. 

http://www.clickz.com/3606336  

 

 

  Opatrnosũ s analytickĶmi n§strojmi 

   Marketingov® rozpońty firiem sa v d¹sledku kr²zy dost§vaj¼  

   pod vªńģ² drobnohŗad  

 

D¹sledky finanĽnej kr²zy uĤ c²tiƗ aj na trhoch v naĢom regi·ne. 

Firmy zaĽ²naj¼ pozorne sledovaƗ, ako vynakladaj¼ svoje reklamn® 

rozpoĽty a snaĤia sa lepĢie vyhodnocovaƗ dosiahnut® vĩsledky.  

 

Rok 2009 v znamen² opatrnosti 

Spotrebitelia sa v obdob² recesie spr§vaj¼ opatrnejĢie. 

Marketingov® oddelenia firiem si to uvedomuj¼ a snaĤia sa toto 

obdobie bezpeĽne preĽkaƗ. Niektor® firmy uĤ dnes obmedzuj¼ 

vĩdavky na reklamu v snahe minimalizovaƗ  vplyv nepriaznivej  

situ§cie na trhu na ich podnikanie. 
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Ģtandardy videa podŗa 

medzin§rodnej organiz§cie  

L!.Σ ƳŜŘȊƛƴłǊƻŘƴł ǊŜƪƭŀƳƴł 

ƻǊƎŀƴƛȊłŎƛŀΣ Ǿ ƳłƧƛ 2008 

ǇǳōƭƛƪƻǾŀƭŀ ƴŀ ǎǾƻƧƛŎƘ ǎǘǊłƴƪŀŎƘ 

ƻŘǇƻǊǵőŀƴƛŀ ǇǊŜ ŦƻǊƳłǘȅ ŀ typy 

ǾƛŘŜƻǊŜƪƭŀƳȅΦ ¢ȇƳǘƻ 

ŘƻƪǳƳŜƴǘƻƳ ƴŀƘǊŀŘƛƭƛ ǎǘŀǊŞ 

ǇǊŀǾƛŘƭł Ȋ roku 2005.  

YŜŘȅ ǇǊƝŘŜ řŀƭǑƛŀ ǾŜǊȊƛŀΚ 

http://www.iab.net/dv_guidelin

es  

 
 

Viete, ńo meriate? 

±ȇǎƭŜŘƪȅ ƳŜǊŀŎƝŎƘ ƴłǎǘǊƻƧƻǾΣ 

ƪǘƻǊŞ ǎǵ ȊŀŘŀǊƳƻΣ ƴŜƳǳǎƛŀ ǾȌŘȅ 

ȊƻŘǇƻǾŜŘŀǙ ǘƻƳǳΣ őƻ 

v ǎƪǳǘƻőƴƻǎǘƛ ǇƻǘǊŜōǳƧŜǘŜ ƳŜǊŀǙΦ 

±ȇƴƛƳƪƻǳ ƴƛŜ ƧŜ ŀƴƛ DƻƻƎƭŜ 

Analytics.  

http://www.clickz.com/3606336
http://www.iab.net/dv_guidelines
http://www.iab.net/dv_guidelines
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Tlak na efekti vitu  reklamnĶch kampan² 

S obmedzenĩm rozpoĽtom sa d¹raz logicky presunie z objemu 

n§vĢtevnosti na jej kvalitu. Rozhoduj¼ce zaĽne byƗ aj to, Ľo sa 

odohr§va  aĤ po samotnom kliknut² na reklamnĩ odkaz ð ako to 

odmeraƗ.  

Inzerenti zaĽn¼ d¹slednejĢie sledovaƗ a vyhodnocovaƗ ukazovatele 

ako konverznĩ pomer, priemern§ veŸkosƗ objedn§vky, opakovan® 

n§vĢtevy a in®. 

S tĩm s¼vis² aj prechod vªĽĢ²ch firiem na platen® meracie n§stroje. 

Google Analytics a podobn® bezplatn® rieĢenia s²ce Ľ²sla ukazuj¼, 

ale ako sa zaĽ²na niesƗ trhmi, Ľ²sla nie s¼ presn® a Ľasto sa od seba 

l²Ģia.  

ļas pre profesion§lne rieĢenia, ktor® vedia poskytn¼Ɨ 

spoŸahlivejĢie ¼daje pri rozhodovan² o alok§cii zdrojov?  

 

Zhrnutie a zauj²mav® odkazy 

Marketingov® rozpoĽty firiem sa v d¹sledku kr²zy dost§vaj¼ 

pod vªĽĢ² drobnohŸad. Zdroje sa bud¼ pres¼vaƗ do 

kan§lov, ktor® zabezpeĽia firm§m vªĽĢiu n§vratnosƗ. 

Omnoho viac zaĽn¼ firmy sledovaƗ a vyhodnocovaƗ 

efektivitu kampan². 

Otvorenĩ dopis pre Google Analytics  

   

 

  Search a kontext nie je to ist® 

   Textov§ reklama pri ńl§nkoch funguje inak ako  

   reklama vo vyhŗad§vańi. 

 

Posledn§ predpoveŎ je priamo z kuchyne Etargetu. KeŎĤe pohne 

iba oblasƗou kontextovej reklamy, v ktorej podnik§me, a nie celĩm 

trhom, zaradili sme ju ako bod s Ľ²slom 6 a ı.  

Vyhŗad§vań a obsah s¼ rozdielne  

Slovami kontextov§ reklama Ľi PPC sa dlho oznaĽovali dva typy 

reklamy: reklama vo vyhŸad§vaĽoch a textov§ reklama pri 

Ľl§nkoch, v obsahu. Napriek tomu, Ĥe oba tieto typy reklamy 

vyzeraj¼ rovnako, maj¼ svoje Ģpecifik§.  
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Meracie n§stroje  

(platen® aj zadarmo) 

 

 
 

Reinvigorate (zadarmo) 

www.reinvigorate.net  

 

 
Google Analytics (zadarmo) 

http://www.google.com/analytics/  

 

 
 

/ƭƛŎƪ¢ŀƭŜ όȊŀŘŀǊƳƻ ŀƧ ǇƭŀǘŜƴȇύ 

www.clicktale.com 

 

 
 

9ƴǉǳƛǎƛǘŜ όȊŀŘŀǊƳƻ ŀƧ ǇƭŀǘŜƴȇύ 

www.enquisite.com  

 

 
aƛƴǘ όȊŀŘŀǊƳƻ ŀƧ ǇƭŀǘŜƴȇύ 

www.haveamint.com  

 

 

http://minethatdata.blogspot.com/2008/12/open-letter-to-web-analytics-community.html
http://www.reinvigorate.net/
http://www.google.com/analytics/
http://www.clicktale.com/
http://www.enquisite.com/
http://www.haveamint.com/
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V Etargete to vid²me Ľoraz intenz²vnejĢie. PouĤiƗ na kontextov¼ 

reklamu rovnakĩm sp¹sobom ako reklamu vo vyhŸad§vaĽoch s²ce 

prinesie ak®-tak® vĩsledky, no z kontextovej reklamy sa d§ 

vytiahnuƗ oveŸa viac.  

Trend ð rozdielne sp¹soby vyuĥitia 

Rozdiel medzi oboma typmi reklamy ber¼ svetov² odborn²ci uĤ ako 

samozrejmĩ fakt, podloĤenĩ mnohĩmi pr²padovĩmi Ģt¼diami a 

vĩskumami.  

V naĢom regi·ne vĢak st§le prevl§da syst®m ăĽo pouĤijem vo 

vyhŸad§vaĽi, plat² aj pre kontextò. Trendom na 2009 je teda 

vĩraznejĢie oddelenie tĩchto dvoch foriem PPC.  

 

N§vģtevn²k z vyhŗad§vańa 

 

N§vģtevn²k z kontextu  

 

N§vģtevn²k ońak§va na str§nke 

inform§ciu, ktor§ presne 

zodpoved§ jeho hŗadaniu 

 

Je zvedavĶ, klikol preto, ĥe ho 

ponuka firmy zaujala pri ńl§nku, 

ktorĶ ń²tal 

 

 

Reklama a obsah str§nky sucho 

informat²vny 

 

 

Reklama a obsah str§nky maj¼ 

zaujaũ  

 

Ak nedostane 100% toho, ńo 

ńakal, je rozhodnutĶ ²sũ Ŏalej  

 

 

Prich§dza bez ăpredsudkovò ð je 

otvorenĶ ģirģej ponuke firmy 

 

Z uveden®ho porovnania vyplĩva, Ĥe najlepĢie je oba druhy 

reklamy kombinovaƗ. Obe formy pred§vaj¼, no kaĤd§ inĩm 

sp¹sobom.    

 

Zhrnutie a zauj²mav® odkazy 

NajlepĢie je pouĤ²vaƗ oba typy PPC reklamy. Kontextov§ 

reklama sl¼Ĥi na oslovenie Ÿud²,  ktor² produkt firmy 

akt²vne nevyhŸad§vaj¼ a nevedia o jej ponuke ani o 

moĤnostiach v danej produktovej oblasti.   

Odkazy 

Pr²padov§ Ģt¼dia: Search and content are different  
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Ńo je kontext? 

YƻƴǘŜȄǘƻǾǵ ǊŜƪƭŀƳǳ ƴŀƧőŀǎǘŜƧǑƛŜ 

ƴłƧŘŜǘŜ Ǿ ǇƻŘƻōŜ ǘŜȄǘƻǾȇŎƘ 

odkazov ǇǊƛ őƭłƴƪƻŎƘ na 

ƛƴǘŜǊƴŜǘŜΦ błǾǑǘŜǾƴƝƪƻǾ Ȋ  

ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾȇŎƘ ƳŞŘƛƝ ǇǊŜǎƳŜǊǳƧǵ 

ƴŀ ƪƻƳŜǊőƴŞ ǎǘǊłƴƪȅ ŦƛǊƛŜƳΦ  

 

 

 
 

Ńo je search? 

wŜƪƭŀƳŀ Ǿƻ ǾȅƘƯŀŘłǾŀőƛ ƧŜ 

ǇƭŀǘŜƴȇ ƻŘƪŀȊ ƴŀ ǎǘǊłƴƪǳΣ ƪǘƻǊȇ 

ǇǊƛǾŜŘƛŜ ƴłǾǑǘŜǾƴƝƪŀ 

z ǾȅƘƯŀŘłǾŀőŀ ƴŀ ǎǘǊłƴƪǳ ŦƛǊƳȅΦ  

 

 

http://www.bgtheory.com/blog/case-study-showcases-conventional-wisdom-failing-when-search-and-content-are-treated-separately/%20%20v�skumami.
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 S¼ũaĥ o 10 x 30 eur  

Viete, akĶ je rozdiel medzi reklamou vo 

vyhŗad§vańi a kontextovou reklamou  pri ńl§nkoch? 

 

Pozorne si preń²tajte nasleduj¼cu modelov¼ situ§ciu, ktor§ na pr²klade 

obchodu so syrom ukazuje rozdiely medzi reklamou vo vyhŗad§vańi 

a kontext ovou reklamou  pri ńl§nkoch. 

Navrhnite rieģenie situ§cie a poģlite n§m ho na adresu blog@etarget.sk. 

Desaũ najlepģ²ch n§padov odmen²me kreditom na reklamu  Etarget vo 

vĶģke 30 eur.  

 

MODELOVć SITUćCIA: Ako predaũ dvom rozdielnym z§kazn²kom 

 

Do predajne syrov vojd¼ dvaja z§kazn²ci. 

 

PrvĶ,  J§n Vyhŗad§vań, do predajne priģiel s jasnĶm z§merom. Chce 

variũ ńedarov® fondue a vie presne, akĶ syr chce a koŗko ho potrebuje. 

Ak jeho poĥiadavky obchod nespln², je rozhodnutĶ ńo najrĶchlejģie od²sũ 

a hŗadaũ v inom obchode. 

DruhĶ, Peter Kontext, iģiel n§hodou okolo a keŎĥe sa mu p§ńil vĶklad 

a dostal chuũ na syr, voģiel do predajne. Nem§ ĥiadne ońak§vania okrem 

tĶch, ktor® v ŝom vzbudil vĶklad. 

Ot§zky: 

1. Ak¼ predajn¼ taktiku by mal zvoliũ predavań pri J§novi 

Vyhŗad§vańovi? 

2. A  ak¼ pri Petrovi Kontextovi? 

Predavań m§ prov²ziu z n§kupu klienta a majiteŗ firmy ho ģpeci§lne 

odmeŝuje aj za opakovan® n§kupy toho ist®ho z§kazn²ka (meria sa 

prostredn²ctvom z§kazn²ckej karty). 

Odpovede (max. 10-15 viet) posielajte na blog@etarget.sk do 20.2.2009 

www.etarget.sk  
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 Rok 2009 ońami slovenskĶch expertov 

Ńo ońak§vaj¼ od roka 2009 ŗudia, ktor² hĶbu slovenskĶm 

internetovĶm marketingom?  

SpĶtali sme sa Radovana Piģn®ho z medi§lnej agent¼ry 

mediaedge:cia, Mareka Bakajsu , experta na online 

komunik§ciu z Neopublic Porter Novelli a  Vladim²ra 

Kliĥana z Universal McCann.  

 

1. Ak® formy marketingu na internete pl§nujete v roku 

2009 vyuĥiũ?  

Radovan PiĢnĩ: V prostred² slovensk®ho internetu m§me 

sk¼senosti takmer s celou Ģk§lou aktu§lne aplikovateŸnĩch rieĢen². 

V roku 2009 budeme kl§sƗ jasnĩ d¹raz na tie naj¼ĽinnejĢie z nich, 

ako napr. efekt²vne bannerov® poz²cie, video ads, content 

integrated solutions, PPC marketing, hypertexts, affiliate marketing 

a in®... 

Marek Bakajsa: V roku 2009 pl§nujeme v eĢte vĩraznejĢej miere 

vyuĤiƗ pre naĢich klientov vĢetky moĤnosti interakt²vneho 

marketingu, ktor® internet pon¼ka.  

Kombin§cia blogov, cielenej kontextovej reklamy, Ľi SEO 

marketingu so Ģpeci§lne pripravenĩmi mikrostr§nkami n§m 

a naĢim klientom prin§Ģaj¼ najlepĢie vĩsledky, ktor® s¼ z§roveƀ 

efekt²vne z pohŸadu vynaloĤenĩch prostriedkov (ROI).  

Vladim²r KliĤan: D¼fam, Ĥe vĢetky. R§d  by som predovĢetkĩm 

vyuĤil search a kontext (u n§s je ich podiel st§le poddimenzovanĩ) 

a videoreklamu - rich media. 

 

2. Ktor® tri celosvetov® trendy podŗa v§s najviac 

ovplyvnia smerovanie internetovej reklamy? Preńo?  

RP: Bude r§sƗ a zvyĢovaƗ sa vplyv online komunitnĩch platforiem. 

Vĩrazne bude rasƗ Facebook, za zmienku stoji MySpace, Blogger, 

WordPress, ci LinkedIn. Vysok® medziroĽn® rasty vĩdavkov je 

moĤn® oĽak§vaƗ aj v r§mci video reklamy. Video zaznamen§ nov® 

a sofistikovanejĢie sp¹soby spoplatnenia, ako napr²klad PPC (pay-

per-click), CPA (cost per action) a meraƗ sa bude aj jeho priamy 

www.etarget.sk  

 

 

 
 

 

mediaedge:cia  

!ƎŜƴǘǵǊŀ Mediaedge:cia je 

ƎƭƻōłƭƴȅƳ ƘǊłőƻƳ ƴŀ Ǉƻƭƛ 

ǇƭłƴƻǾŀƴƛŀ ǊŜƪƭŀƳȅ ŀ ako jedna 

z ǇǊǾȇŎƘ ƴŀ {ƭƻǾŜƴǎƪǳ ǾȅǘǾƻǊƛƭŀ 

ǎŀƳƻǎǘŀǘƴŞ ƻŘŘŜƭŜƴƛŜ 

ƛƴǘŜǊŀƪǘƝǾƴŜƧ ŀ internetovej 

reklamy.  

V нрл ǇƻōƻőƪłŎƘ Ǉƻ ŎŜƭƻƳ ǎǾŜǘŜ 
pracuje v mediaedge:cia viac ako 
прлл ǇǊƻŦŜǎƛƻƴłƭƻǾΣ ƪǘƻǊƝ ǎŀ 
ǾŜƴǳƧǵ ǇƭłƴƻǾŀƴƛǳΣ ƴłƪǳǇǳ 
a ƪƻƴȊǳƭǘłŎƛłƳ Ǿ oblasti 
reklamy.   

Na ƻǘłȊƪȅ odpovedal Radovan 

tƛǑƴȇ, senior planner 

MEC:interaction - oddelenia 

ŘƛƎƛǘłƭƴŜƧ ƪƻƳǳƴƛƪłŎƛŜ 

Mediaedge:cia. 

 

www.mecglobal.com   

http://www.mecglobal.com/
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 vplyv na koneĽnĩ n§kup produktu. ōalĢ²m trendom bude Ľoraz 

viac sa rozĢiruj¼ci mobilnĩ internet.   

MB: Po prv®, z§ujem inzerentov o reklamy Ģit® na mieru uĤ²vateŸa  

ð po vzore social ads na Facebooku oĽak§vame mas²vnejĢie 

rozĢ²renie cielenĩch rekl§m na mieru, ktor® bud¼ prisp¹soben® 

a presne zacielen® r¹znym cieŸovĩm skupin§m. Inzerenti si tak 

vyber¼ presn¼ cieŸov¼ skupinu a vĩrazne sa zvyĢuje Ģanca 

konverzie. 

Po druh®, zn²Ĥen®, Ľi stagnuj¼ce vĩdavky do reklamy bud¼ tlaĽiƗ na 

vĩraznejĢiu efektivitu kampan² v internetovej reklame a na nov® 

formy monetiz§cie obsahu. 

Po tretie, soci§lne m®di§ ð n§stup Millennials ð akt²vnych 

a zanietenĩch uĤ²vatelia internetu, ktor² s¼ kv¹li soci§lnym 

kontaktom ochotn² obetovaƗ s¼kromie, vyhŸad§vaj¼ inovat²vne 

formy z§bavy na internete a s¼ technologicky gramotn². Viac je 

k dispoz²cii aj na 

www.porternovelli.com/site/pdfs/Millennials_Porter_Novelli .

pdf  

VK: Ak sa finanĽn§ kr²za online reklamy v nieĽom dotkne, tak 

urĽite v eĢte vªĽĢom d¹raze na efektivitu. Preferovan® budu 

form§ty s najvyĢĢ²m konverznĩm potenci§lom (t.j. search, affiliate). 

S tĩm s¼vis² aj st§le rast¼ci z§ujem klientov o to, Ľo sa stane na ich 

webe s uĤ²vateŸom po kliknut² na banner/odkaz (vyuĤ²vanie 

analytickĩch n§strojov). 

TieĤ Ľak§me mas²vne pouĤ²vanie video form§tov a tvorbu 

Ģtandardov v tejto oblasti.  

A napokon, oĢiaŸ zo soci§lnych sluĤieb bude pokraĽovaƗ, inzerenti 

sa bud¼ snaĤiƗ na komunitn® str§nky dostaƗ vĩraznejĢie. 

 

3. Ktor® 3 internetov® sluĥby/m®di§ s celosvetovou 

p¹sobnosũou by ste st§le radi videli  aj na konci roku 

2009? A preńo?  

RP: UrĽite by som chcel naŎalej vidieƗ Facebook, moment§lne 

jeden z najlepĢie spracovanĩch online komunikaĽnĩch kan§lov.  
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Neopublic Porter Novelli  

bŜƻǇǳōƭƛŎ ƧŜ ǎǵőŀǎǙƻǳ 

ƳŜŘȊƛƴłǊƻŘƴŜƧ ǎƛŜǘŜ tƻǊǘŜǊ 

bƻǾŜƭƭƛΣ ƪǘƻǊł ǇŀǘǊƝ ƳŜŘȊƛ 

ƴŀƧǾŅőǑƛŜ ƳŜŘȊƛƴłǊƻŘƴŞ tw ǎƛŜǘŜ 

ƴŀ ǎǾŜǘŜ ŀ ƧŜ ǎǵőŀǎǙƻǳ 

ƪƻƳǳƴƛƪŀőƴŞƘƻ ƘƻƭŘƛƴƎǳ 

Omnicom.  

 

tƻǊǘŜǊ bƻǾŜƭƭƛ Ƴł Ǉƻōƻőƪȅ Ǿƻ 

ǾƛŀŎ ŀƪƻ сл ƪǊŀƧƛƴłŎƘ ŀ млл 

ƳŜǎǘłŎƘΦ tƻǊǘŜǊ bƻǾŜƭƭƛ Ǿ 

ǎǵőŀǎƴƻǎǘƛ ǇŀǘǊƝ ƳŜŘȊƛ ƴŀƧƭŜǇǑƛŜ 

ǾȅōǳŘƻǾŀƴŞ ǎƛŜǘŜ Ǿ ǊłƳŎƛ 

ǊŜƎƛƽƴǳ {ǘǊŜŘƴŜƧ ŀ ±ȇŎƘƻŘƴŜƧ 

9ǳǊƽǇȅΦ 

 

aŜŘȊƛ ǎƛƭƴŞ ǎǘǊłƴƪȅ ǎǇƻƭƻőƴƻǎǘƛ 

bŜƻǇǳōƭƛŎ tƻǊǘŜǊ bƻǾŜƭƭƛ ǇŀǘǊƝ ŀƧ 

ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾł ƪƻƳǳƴƛƪłŎƛŀ 

a ƻƴƭƛƴŜ twΦ bŀ ƻǘłȊƪȅ 9ǘŀǊƎŜǘǳ 

odpovedal Marek Bakajsa, 

ŜȄǇŜǊǘ ƴŀ ƻƴƭƛƴŜ ƪƻƳǳƴƛƪłŎƛǳ 

v ŀƎŜƴǘǵǊŜ bŜƻǇǳōƭƛŎΦ  

 

www.neopublic.sk  

http://www.porternovelli.com/site/pdfs/Millennials_Porter_Novelli.pdf
http://www.porternovelli.com/site/pdfs/Millennials_Porter_Novelli.pdf
http://www.neopublic.sk/


 
 
 InternetovĨ marketing 2009 

 

www.etarget.sk  

  

 

 

Budem r§d, ak na konci roka n§jdem aj YouTube a jeho Ģirokĩ 

vĩber videoobsahu. A nakoniec Google Earth, skutoĽne kvalitn¼ 

a obsiahlu mapov¼ sluĤbu.  

MB: Facebook je uĤ teraz neuveriteŸnĩ fenom®n, ktorĩ 

kaĤdodenne vyuĤ²vame nielen s¼kromne, ale aj pracovne ð 

vyhŸad§vanie kontaktov na zn§mych naĢich zn§mych, Ľi na 

pozĩvanie novin§rov na tlaĽov® konferencie a eventy.  

LinkedIn je takisto veŸmi zauj²mavĩm n§strojom, ktorĩ vyuĤ²vame 

v r§mci recrutingovĩch kampan², alebo na zisƗovanie n§zorov 

v r§mci relevantnĩch diskusi². 

VK: Bez Facebooku by som h§dam aj preĤil, koniec koncov je to 

veŸkĩ Ĥr¼t Ľasu. Ale nech zostan¼ sluĤby ako YouTube, Last.fm, 

Digg, Flickr Ľi Vimeo. 

 

4. Ktor® 2 lok§lne sluĥby/m®di§ si podŗa v§s udrĥia 

svoju siln¼ poz²ciu, pr²padne narast¼ aj pońas roka 

2009? Preńo? 

RP: Zauj²mav¼ dynamiku si urĽite udrĤ² PPC marketing, silnej¼ca 

poz²cia bude rovnako patriƗ soci§lne orientovanĩm webom. 

MB: Poz²cia obsahovĩch webov ako sme.sk, etrend.sk, hnoline.sk 

Ľi Ľas.sk sa na internete eĢte viac zvĩrazn² vŎaka unik§tnemu 

obsahu a posiln² sa aj vŎaka viacerĩm akviz²ci§m v tomto roku. 

Takisto oĽak§vame vĩraznejĢiu aktivitu v rozĢirovan² portf·lia 

socializaĽnĩch str§nok ako Facebook. UĤ teraz m§me inform§cie 

o pr²prave viacerĩch novĩch Ľisto slovenskĩch projektov, ktor® 

chc¼ nasadn¼Ɨ na vlnu social networkingu a startupov. 

VK: Azet, kv¹li mase uĤ²vateŸov, na ktorĩch moĤno cieliƗ. 

SME.sk, kv¹li mnoĤstvu akviz²cii, ktor® predpoklad§m bud¼ 

pokraĽovaƗ. 
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Universal McCann 

¦ƴƛǾŜǊǎŀƭ aŎ/ŀƴƴ ƧŜ ŀƎŜƴǘǵǊŀΣ 

ƪǘƻǊł ǎŀ ǾŜƴǳƧŜ ǑƛǊƻƪŞƳǳ 

ǎǇŜƪǘǊǳ ƳŜŘƛłƭƴȅŎƘ ǎƭǳȌƛŜōΦ 5ƻ 

ƧŜƧ ǇƻǊǘŦƽƭƛŀ ǇŀǘǊƝ ǇƭłƴƻǾŀƴƛŜ 

ƳŞŘƛƝ ŀ ƪƻƳǳƴƛƪłŎƛŜΣ  ƴłƪǳǇ 

ƳŞŘƛƝΣ ƪƻƴȊǳƭǘŀƴǘǎƪł őƛ 

ǾȇǎƪǳƳƴł őƛƴƴƻǎǙΦ  

 

{ƛƭƴǵ ǇƻȊƝŎƛǳ Ƴł ŀƧ 

v ƪƻƴȊǳƭǘłŎƛłŎƘ Ǿ oblasti 

ŘƛƎƛǘłƭƴȅŎƘ ƳŞŘƛƝ ŀ v ǇƭłƴƻǾŀƴƝ 

ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǾȇŎƘ ƪŀƳǇŀƴƝΦ  

 

V ǑƛǊƻƪŜƧ ƎƭƻōłƭƴŜƧ ǎƛŜǘƛ ¦ƴƛǾŜǊǎŀƭ 

aŎ/ŀƴƴ ƴŜŎƘȇōŀ ǎŀƳƻȊǊŜƧƳŜ 

ŀƴƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪł ǇƻōƻőƪŀΦ tǊŜ 

9ǘŀǊƎŜǘ ǎŀ ǾȅƧŀŘǊƛƭ ±ƭŀŘƛƳƝǊ 

YƭƛȌŀƴΣ őƭŜƴ ǎƭƻǾŜƴǎƪŞƘƻ ǘƝƳǳ ŀ 

ŜȄǇŜǊǘ ƴŀ ŘƛƎƛǘłƭƴŜ ƳŞŘƛł 

v Universal McCann.  

  

www.universalmccann.com  

http://www.universalmccann.com/
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Tento dokument moĥno voŗne ģ²riũ a meniũ podŗa licencie Creative Commons Attribution -Share Alike 2.0. Pri ģ²ren² 

dokumentu pros²m uveŎte ako zdroj spolońnosũ Etarget a odkaz na str§nku www.etarget.sk  

Fotografie pouĥit® v tomto dokumente poch§dzaj¼ zo str§nky www.sxc.hu  a z voŗne dostupnĶch ofici§lnych zdrojov 

firiem spomenutĶch v dokumente.  

Autorom titulnej fotografie Baracka Obamu je Luke Vargas (2008): 

http://www.flickr.com/photos/lukevargas/217 4568925. 

Fotografiu je moĥn® pouĥiũ podŗa licencie Creative Commons Attribution -Share Alike 2.0. 

 

O spolońnosti Etarget 

Etarget je dod§vateŗom cielenej internetovej reklamy. Spolońnosũ p¹sob² na Slovensku, v Ńech§ch, MaŎarsku, 

Rumunsku, Srbsku, Bulharsku, Chorv§tsku a Poŗsku. Svojim klientom poskytuje moĥnosũ zobrazovania svojho 

odkazu na rozrastaj¼cej sa sieti partnerskĶch informańnĶch a vyhŗad§vac²ch port§lov. 

Klient m§ moĥnosũ zadaũ kŗ¼ńov® slov§, na z§klade ktorĶch sa jeho odkaz zobraz² na prednostnĶch poz²ciach 

vo vyhŗad§van², v katal·gu alebo pri ńl§nkoch. Takto zaruń², ĥe jeho odkaz uvid² pr§ve jeho cieŗov§ skupina. 

 

Kontaktujte n§s 

Porad²me v§m, ako vyuĥiũ reklamu Etarget v roku 2009.  

www.etarget.sk   |  obchod@etarget.sk 

z§kazn²cka linka: 02 / 33 55 40 91 
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